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1. INLEDNING

1831 reste fransmannen Alexis de Tocqueville med sin vin Gustave de Beaumont till
Amerika for att studera demokratins sirdrag. Han forsokte pa detta sitt forutse de
mojligheter och risker som demokratins inférande i Europa skulle innebira f6r manniskors
liv och karaktir. Han tvivlade nimligen inte ett 6gonblick pa att demokrati skulle inféras
aven i Europa, som bekant fick han ritt. Men maste man dka till USA for att diskutera
minniskors mojligheter att vara medborgare i Europa? Naturligtvis inte, men for
Tocqueville skapade distansen en tydligare bild av hans eget land. Var f6rhoppning ar att i
denna rapport presentera bilder av dagens USA som kan fortydliga och renodla vissa drag i
Sveriges samhillsutveckling.

Syftet med rapporten ir att diskutera demokratins férutsittningar i ett samhalle dir flera
samhillsinstitutioners roller snabbt férindras.

Rapporten fokuserar pa tva av de institutioner i samhallet som formar vara varldsbilder
och som kunskapssambhillet r6r sig kring; massmedia och skolan. I huvudsak dr det dessa
tva institutioner som idag ligger grunden till var méjlighet och f6rmaga att formulera vad
som dr onskvart och vad som skall anses vara ett problem. Andra institutioner med samma
funktion men med minskat inflytande ér kyrkan, folkrorelser, familjen osv.

I diskussionen om demokratin har vi koncentrerat oss pa fri tillging till information,
delaktighet 1 utformandet av sambhillets institutioner, formaga till kritiskt tinkande samt
tolerans for avvikande idéer. Kriterierna ar relativt okontroversiella och ingar i de flesta
vedertagna definitioner pa vad som krivs f6r en fungerande demokrati.

Rapporten diskuterar olika institutioners och organisationers syn pa mediautvecklingen 1
USA och vilka konsekvenser den har foér demokratin. Vi har skrivit rapporten for att
uppmuntra en diskussion om vad vi bor gora i Sverige for att morgondagens individer skall
erkdnnas moijligheten till en medborgerlig handlingsfrihet.

1.1 TILLVAGAGANGSSATT

Rapporten baseras pa intervjuer med foretridare for 15 olika institutioner och
organisationer. En beskrivning av dessa grupper ges i bilaga 1. Den 6gnas med fordel
igenom innan kapitel 2. Dirmed kan lidsningen paboérjas med en viss kinnedom om de
grupper som diskuteras. Intervjuerna, som spelades in pa band, genomférdes under tiden
29 juli till den 19 augusti 1997 och tog mellan en och fem timmar. Som utgangspunkt
anvindes ett fraigeformulir med 6ppna fragor, bilaga 2.

Urvalet av grupper gjordes for att fa en sia heltickande bild som moijligt. Genom att
kontakta en ling rad organisationer och grupper i USA/Kanada fick vi férslag pa grupper
som de ansag spelade en central roll. Bland de grupper som aterkom mest frekvent gjorde
vi sedan vart urval. Alla de grupper vi ville méta hade mojlighet att moéta oss.

Gruppernas syn pa massmedia och utbildning har analyserats utifran de frigor som Olof
Petersson och Ingrid Carlberg anvinde i sin bok “Makten 6ver tanken -En bok om det
svenska massmediesamhillet, som var en del av den sk maktutredningen. Till skillnad fran
maktutredningens rapport kommer vi inte att géra nagra som helst ansprak pa en tolkning



av skolans och massmedias faktiska sitt att fungera. Vi n6jer oss i stillet med att presentera
olika gruppers syn pa dessa institutioner och hur det gar att svara pa fragor kring demokrati
beroende pa vilket perspektiv man antar.

Att vi inte intervjuade foretridare for ndgon myndighet beror inte pa att vi ville
diskriminera dessa utan att vi sOkte de grupper som sigs som trendsittande och drivande i
fragorna. Myndigheterna kvalificerade inte in i denna kategori, varken enligt sig sjélva, eller
enligt Gvriga grupper.

1.2 TEORETISKT PERSPEKTIV

Massmedia och skolan som arena/aktor

I rapporten betraktas massmedie- och utbildningssystemet som fixeringsbilder. Att betrakta
nagot som en fixeringsbild innebir att systemen gar att se pa tva vitt skilda sitt och att de
olika bilderna existerar samtidigt. I vilgjorda fixeringsbilder ingar nimligen samma féremal
1 bagge figurerna. Men man kan dock endast se en figur it gangen. Vanliga exempel pa
fixeringsbilder 4r vas/ansikte, hare/anka, gumma/ung kvinna. I vardagliga situationer
dominerar vanligtvis den ena figuren pa den andras bekostnad. I dessa fall ser vi bildens
foremal som tillhrande den ena figuren varpd den andra "forsvinner". Denna vardagliga
bild dr inte objektiv, utan beror pa erfarenheter och varderingar hos den som betraktar
situationen.

Fixeringsbilden vi kommer att anvinda oss av fOr att betrakta systemen, massmedia och
skolan, ar atena/aktér. Av de tva figurerna si upplevs troligtvis arenaformen som en
sjalvklar utgangspunkt for de flesta. Vi betraktar vanligtvis massmedierna som en arena dar
olika synsitt presenteras och skolan ér for de flesta i forsta hand en 6ppen plats ddr vi lar
oss hur omvirlden ser ut. Men vi kan ocksd se massmedia som en megafon utan egen vilja.
Agande, ekonomiska férutsittningar och lagar kan gynna en aktérsgrupp samtidigt som de
stanger ut andra. I skolan kan direktiv och liromedel utformas pa ett sitt som en grupp i
samhillet vill. Skolan blir da inte en institution som hjilper blivande medborgare utan en
industri som formar produkter at ett sirintresse.

Anvindandet av detta perspektiv innebar att vi ser respektive system fran ett strukturellt
perspektiv dir de ur tva olika aspekter fyller tvd olika funktioner. Da vi velat belysa de
6vergripande trenderna och inte den marginella paverkan individerna har pa organisationen
kommer vi endast 6versiktligt att diskutera enskilda individers roll inom institutionerna.
Det innebir att vi anvinder distinktionen arena/aktor pa ett annat vis dn vad som var fallet
i maktutredningens delrapport "Makten 6ver tanken".

For att en samhillsinstitution ska betraktas som en arena sa ska den ha klara regler
for deltagande, inte diskriminera nagon sirskild grupp och ge mdjligheter for
aktorer med olika synsitt och perspektiv att fora ut sitt budskap. Medborgarna
skall ocksa ha méjlighet att paverka institutionens struktur.

For att en samhillsinstitution skall betraktas som en aktor sa ska den antingen vara
autonom, med ett egenintresse, eller tjdna en sirskild samhillsgrupps intressen.

De tva betraktelsesitten aktor och arena dr idealtyper och existerar inte i verkligheten. De
anviands dock i debatten av olika grupper som arbetar med fragorna och klargér en rad



centrala fragor. Uppdelningen anvinds ofta normativt dir “arena-perspektivet” dr det
onskvirda. Vad arena och aktérsbegreppen innebdr dr dock inte de intervjuade ense om.
Inte heller hur balansen mellan de olika rollerna skall se ut. En utférligare beskrivning av
de tva institutionerna som aktor och arena ges under respektive kapitel.

Individen

For att se hur minniskor har mojlighet att utvecklas till aktiva medborgare i dagens
samhille kan vi studera vilka olika aspekter av individen som uppmuntras. Ramen for att
handla sitts av den historia individen upplevt. Denna ram bestar bade av medvetna minnen
och regler, samt av kinslor som inte alltid 4r medvetna. Ramen skapas och omformas
staindigt genom reflektion och nya upplevelser. 1 varje stund agerar dock varje individ
utifran "sin egen" ram. Att man kan finna monster i olika gruppers ramar innebir inte att
man skall luras att tro att de kan klassificeras som homogena grupper.

Efter intervjuerna kunde vi urskilja tre olika synsitt pa individen som ar av sirskilt intresse
for diskussionen om massmedia och utbildningens relation till demokrati. Att vi urskiljer
tre olika aspekter innebir inte att det finns tre olika kategorier av individer. Aspekterna
skall istillet ses som delar vilka varje person bir pa, dven om enskilda individer kan ha olika
stor del av varje aspekt.

Den forsta aspekten innebir att individen betraktas som medborgare. En person som aktivt
deltar i samhallsbygget. Medborgaren har moraliska och etiska virderingar som han/hon ir
villig att argumentera for. Denna person brukar ses som den ideala demokratiske
deltagaren som alltid kidnner sig ansvarig for hur samhillet utvecklas och som férsoker
reflektera 6ver de val som han/hon stir infér. Valen ses inte ur ett sndvt personligt
perspektiv utan konsekvenserna for andra personer ar centrala f6r beslut och handlingar.

Den andra aspekten innebir att individen betraktas som en &onsument. En person som kan
rikna om allt till kronor och 6ren. For varje vigval vigs f6r- och nackdelar samman och ett
rationellt val tas till slut. Denna aspekt av individen brukar ligea till grund f6r ekonomiska
berikningar och ir 1 manga fall ett gott hjilpmedel for att forsta olika enkla situationer.
Metoden kraver dock att alla preferenser skall kunna reduceras till en och samma niva.
Detta gbr betraktelsesittet mindre limpat f6r komplexa situationer med en rad
preferenskollisioner och stort antal personer med olika erfarenheter. Aspekten beskrivs, till
skillnad fran medborgaren, sillan 1 normativa termer.

Den tredje aspekten innebir att individen betraktas som en produkt. Som passiv produkt
skapas individen av sin omgivning och handlar f6r att bli accepterad av sin omvirld. I
manga fall brukar system som skapar "produkter" kallas f6r manipulativa. Den
manipulerande aktéren férsoker 1 storsta moéjliga man franta individen méjlighet att sjalv
skaffa sig ett allsidigt beslutsunderlag.

Som vi nimnt ovan ir dessa aspekter av individen renodlade och aterfinns inte i nigon
levande manniska Liksom figurerna aktor och arena bor de betraktas som idealsituationer
vilka inte existerar annat dn som tankemodeller. Alla bir vi dock pa dessa aspekter i storre
eller mindre utstrickning och i rapporten kommer vi att se hur dagens massmedia och
utbildning appellerar till dessa tre olika aspekter hos individen.



1.3 CENTRALA BEGREPP

- Demokrati

Ut Nationalencyklopedin himtar vi foljande: "[Demokrati] betyder bokstavligen folkmakt eller
folkstyre. Hirom rader enighet. Diaremot kan asikterna bryta sig om hur man skall definiera
det styrande folket och om vilka forutsittningar som maste uppfyllas for att folket skall
kunna forverkliga sin ritt att styra".

Begreppet demokrati anvinds idag i vildigt olika sammanhang. "Folkstyre" pendlar mellan
att vara decimaler 1 opinionsiffror, férindrade konsumtionsvanor och engagemang i olika
féreningar.

Tre olika aspekter av en individs samhillsengagemang kan urskiljas. Individen som
medborgare, konsument och produkt. (se ovan under teoretisk utgangspunkt). Av dessa
aspekter dr det endast idealtypen “medborgare® som uppfyller kriteriet aktivt deltagande i
samhillets beslutsprocess. Detta aktiva deltagande dr tillsammans med fri tillgang till
information, férmagan till kritiskt tinkande och tolerans for avvikande idéer de
forutsittningar som i rapporten definierar begreppet demokrati. Darmed har vissa formella
kriterier som vanligtvis tas med i en definition av demokrati utelimnats, vilket beror pa att
alla aspekter av demokrati inte diskuteras.

Vi fokuserar framfor allt pa de aspekter som demokratins institutioner férutsitter for att
fungera. Man kan se kriterierna som element i en demokratisk kultur. For en formell
definition av ett demokratiskt styrelseskick vill vi hdnvisa till standardverk pa omradet som
Democracy and it’s Critics av R. A Dahl samt Theory of Democracy Revisited av G Sartori.

- Koncerner

Den aktor som stod i fokus bland de grupper vi talade med édr den som man i USA kallar
tor "Corporations". Detta begrepp inkluderar inte smaféretagare utan fokuserar pa de stora
industrikonglomeraten. De flesta, men inte alla, av dessa dr transnationella och har
verksamheter inom manga olika verksamhetsfilt och med ett utbrett korsiagande. Tittar vi 1
deras styrelser finner vi en uppsittning personer som stindigt aterkommer. Pa svenska har
vi inte nagot begrepp som motsvarar denna anvindning av engelskans "corporations". I
texten kommer genomgdende "koncerner" att anvindas som synonym.

-Globalisering

Begreppet "globalisering” som det anvinds i denna rapport myntades av Roland Robertson
1990. Med detta begrepp ville han beskriva den process dir den visterlindska
marknadsekonomin spreds Over virlden parallellt med utvecklandet av ett globalt
mediasystem.

Ur ett demokratiskt perspektiv far detta flera konsekvenser. Globaliseringen av féretag och
massmedia har minskat nationalstatens betydelse. Nationalstaten har traditionellt varit det
rum ddr olika aktorer huvudsakligen verkat. Nu hotas nationalstatens sjilvklarhet béade
uppifran av de globala koncernerna och nerifrin av lokala motstandsrorelser. Dessa
utmanare har sillan visat sig sdrskilt intresserade av demokrati som beslutsmodell.
Benjamin Barber skriver féljande i sin bok McWorld vs. Jihad (Dir McWotld och Jihad ar
symboler for tvd olika krafter som hotar den traditionella demokratin): "Jihad pursues a
bloody politics of identity, McWorld a bloodless economics of profit. Belonging by default
to McWorld, everyone is a consumer; seeking repository for identity, everyone belongs to
some tribe. But no one is a citizen. Without citizens, how can there be democracy?".



2. MASSMEDIA

I USA talar man om "Mass media". Begreppet anvinds lite godtyckligt och kan betyda
ganska manga saker beroende pa sammanhang. Traditionellt har detta begrepp inte
inneburit sa stora problem. Linge var tidningar, radio och TV de enda och sjalvklara mass-
medium vi hade. Fortfarande dr de ocksa dessa som man oftast fokuserar pa. Alla de
intervjuade var dock ense om att denna begrinsning ir mycket vilseledande och inte lingre
stimmer. Foriandringar i dgande, lagstiftning och finansiering tillsammans med nya aktorer
pa omradet gor grinserna svara att dra.

Kabeloperatorer, data- och telebolag dr tre exempel pa nya aktérer som dyker upp da vi
tittar i slutet av massmediakedjan, dvs distributionen av information till manniskor. Till
detta skall liggas de aktorer som sysselsitter sig med annonspelare, direktreklam och
sponsrade evenemang vilket anvinds 1 allt stérre utstrickning.

I bérjan av massmediakedjan, dvs produktionen av information, finner vi allt stérre och
farre aktérer. I USA dominerar framfor allt de fyra stora dgarna av landets nyhetskanaler;
Westinghouse, General Electric, Time Warner och Disney. Dessa har ocksa ett utbrett
korsigande, se bilaga 3. Som nya dgare ar tre av dem ocksd intressanta eftersom deras
huvudsakliga verksamhet inte dr/var massmedia. Westinghouse ir ett bolag som tillverkar
bla. kirnkraftverk och avfallsanliggningar. General Electric dr ett av virldens storsta
foretag som tillverkar allt fran glédlampor till missildelar. Disney ér en av virldens storsta
néjesindustrier med nojesparker, serietidningar och tecknade filmer.

Ben H. Bagdikian har f6ljt massmedias utveckling i USA och konstaterar att antalet dgare
har minskat fran 50 stycken 1984 till 26 stycken 1987. Utvecklingen har fortsatt och 1990
var antalet dgare 23. Efter detta har grinserna mellan olika media bérjat suddas ut och 1993
var dgarna mindre dn 20. 1996 talar vi om totalt ca. 10 dgare.

Tidigare dd enskilda tidningar, radiostationer och TV-kanaler var egna resultatenheter
kunde, med relativ enkelhet, olika delar av massmedia ses som sjilvstindiga och autonoma
aktorer. Gemensamma drag och intressen hos journalister och dgare kunde analyseras.
Detta 4r dock en situation som ir snabbt borttynande. Agare med endast ekonomiskt
intresse, som har mediaverksamheten som en del i en storre verksamhet, 6kat antal
informationskanaler, samt ett Okat beroende av reklamfinansiering bidrar till att media som
aktor bor betraktas ur ett strukturellt perspektiv for att de langsiktiga hoten och
mojligheterna skall synliggoras.

Sjalvklart finns inslag 1 massmedias upptridande som kan betraktas som uttryck f6r den
aldre formen av autonom aktér. Dessa inslag skall dock inte, vilket ofta sker,
sammanblandas med de fall da skandaljournalistik riktas mot starka ekonomiska intressen.
Inslagen av den gamla formen av akt6r handlar istillet oftast om enskilda tidningar som tar
upp koncernernas och statens makt utan att backa for de patryckningar de utsitts for.
Dessa, ofta mindre tidningar, agerar dock inom den strukturella ram vi diskuterar i denna
rapport.

Massmedias aktorsroll i denna rapport har med andra ord vildigt lite att géra med enskilda
journalisters tyckande och tinkande. Att tilldela journalisterna en stor makt dr frestande,
sarskilt for journalisterna sjalva. I USA dgnar journalisterna en stor del av
demokratidiskussionen at att diskutera sin egen stora betydelse, men lite at de



grundliggande problemen. Journalisterna har ur ett strukturellt aktGrsperspektiv endast
marginellt inflytande Over massmedias utseende. De far skriva inom ramar vilka
uppritthdlls av en struktur de inte kan paverka. Korta deadlines, mindre redaktioner,
dgarintressen, en befolkning med liten férmaga att ifragasitta informationen de fir och
hinsyn till annonsérer gér massmedia till ett system som frimjar vissa intressen. Det ar
viktigt att papeka att ingen vi métte anser att detta beror pa nagon illvillig konspiration.
Istillet handlar det om att massmedia reduceras till att bli en industri som skall ge sa hog
avkastning som mojligt. Ett resultat av detta dr att antalet journalister blir allt farre till
antalet, med allt mindre resurser i forhallande till informatérer inom niringslivet.
Informatorer som férutom att vara fler med storre ckonomiska resurser ocksd har
moijlighet att f6ra ut sina budskap genom flera kanaler.

Att journalisterna ur ett strukturellt perspektiv inte har sa stor makt betyder inte att de ar
oviktiga da 16sningar diskuteras. Manga av de hiftigaste kritikerna journalister med mycket
god insikt 1 hur systemet fungerar.

Sjilvklart dr problemen olika for olika typer av medier. Den storsta avgrinsningen da det
giller massmedia i denna rapport dr att vi inte specifikt analyserar varje "medium" for sig.
Anledningen ar som sagts tidigare att grinserna blir allt svarare att dra mellan vad som ér
ett medium for informationsférmedling och vad som inte ar det. En analys dir olika
medier sirbehandlades skulle dessutom bli vildigt omfattande och ligger inte inom denna
rappotts ramat.

2.1 ANALYS AV MASSMEDIA SOM AKTOR OCH ARENA

I detta avsnitt kommer olika gruppers syn pa massmedias roll att diskuteras med
utgangspunkt frin figurerna aktér och arena. For att fi en allsidig analys av de olika
synsitten kommer tre olika omraden att diskuteras; Syftet med massmedia, massmedias
struktur och massmedias makt.

Uppdelningen innebdr att fragan om massmedias syfte diskuteras forst eftersom denna
fraga aterkommer i olika skepnader under de 6vriga rubrikerna. Avsnittet om massmedias
dgare tar upp de fragor som oftast diskuteras. Analysen avslutas med frigan om
massmedias makt.

Att framstillningen sker pa detta, nigot omstindliga vis, beror pi den mangfald av
utgangspunkter som finns i frigan. For att inte ge nagot perspektiv foretride beskrivs
samma situation darfor utifran flera olika utgangspunkter.

Diskussionen om massmedia handlar sammanfattningsvis om vad massmedia skall géra
och pa vilket sitt det skall utféras. Nu dr det inte sd enkelt att ndgra anser att situationen
skall vara pa ett sitt och en annan grupp pa ett annat. De flesta anser att massmedia skall
ha flera olika roller och att dessa kan uppfyllas pa olika sitt.

MASSMEDIAS SYFTE

Syftet som aktor ar att uppfylla en grupps intressen. Syftet med kommersiella
massmedia blir dirmed att hjilpa sina inflytelserika intressenter att na sina mal.
Vanligtvis gors det genom att maximera publiken inom ritt malgrupp oavsett om



det ir reklamkopare eller mediaigare som anvinder media. P4 samma sitt kan
staten 6verta massmedia f6r sina propagandasyften.

Syftet med massmedia som arena ir att skapa en motesplats dir olika grupper ges
mojlighet att férmedla idéer och budskap. Detta skall inte forstds som att
massmedia endast skall formedla diskussioner; kultur och reportage utifran olika
synvinklar dr minst lika viktiga inslag.

Det rider en stor enighet om att massmedia har dessa tva roller hos samtliga intervjuade.
Richard Kaplar, The Media Institute (MIN), tycker dock att massmedia inte har nagot
ansvar for att bidra till demokratins forutsattningar. Massmedia skall tjana sina dgares
intressen, punkt. Han bygger det resonemanget pa att manniskor ar rationella och kan vilja
sjalva. Han motsigs av alla de andra vi intervjuade. Dessa anser att en alltfor stor del av
dagens massmedia riktar sig till individer som produkter och dirmed inte limnar det bidrag
till en demokratisk samhaillsutveckling som den enligt dem bor gora.

Joseph Goulden, pa det konservativa Accuracy in Media (AIM), dr kritisk mot att
massmedia underbliser den ideologi som i USA gir under namnet "labelism". Begreppet
anvinds ofta av konservativa grupper som ar kritiska till marknadsféring som riktar sig till
ungdomar. En marknadsforing som, enligt dessa grupper, innebir att ungdomarna far veta
att de inget dr virda om de inte bar klidder av ett visst mirke och har vissa "prylar". Samma
kritik riktade dven grupper frin vinster, men de pekade ocksa pa den ideologiska
indoktrinering som f6rl6jligar engagemang och hyllar foretagens verksamhet.

Att massmedia, och sirskilt TV, inte riktar sig till individen som medborgare ir sjilvklart
tor samtliga. Oenigheten giller huruvida den bor gora detta eller inte. Enstaka inslag finns
naturligtvis och samtliga grupper ser public service TV och radio som fora dir de kan fora
ut sitt budskap till ménniskor som medborgare. Denna verksamhet dr dock krympande och
nar endast en liten publik. Det enda kommersiella exemplet pa ett program som riktar sig
till individer som medborgare dr kanalen C-span. De direktsinder politiska debatter och
dyl. utan kommentarer. Verksamheten dgs gemensamt av kabelindustrin. De flesta dr n6jda
med denna kanal, men anser att den ar allt for liten for att géra nagon storre skillnad. John
Stauber, fran Centre for Media and Democracy (CMD), pekar dessutom pa att den ar
alltfor elitistisk och riskerar darfor att ytterligare skapa distans mellan grisrétter och
makthavare.

Framtiden beskrivs i ganska dystra ordalag av alla utom MIN vilka ansag att den framtida
situationen med ett obegrinsat antal kanaler betyder obegrinsade méjligheter. Da skulle
syftet med massmedia inte lingre vara intressant att diskutera eftersom alla dd kommer att
kunna gora vad de vill. Ovriga ir inte lika sikra pa att fler kanaler skulle férindra
grundproblematiken.

MASSMEDIA OCH DESS STRUKTUR

Agandet

Agandet av massmedia dr formodligen den friga som diskuteras hiftigast. Fér en
betraktare, som endast foljt diskussionen om demokratins problem med massmedia
flyktigt, kan dgandet ses som den enda fragan vird att diskutera. Genom att studera och
reglera dgandet skulle vi kunna komma tillritta med de olika problemen. Tyvirr dr det inte



riktigt sa enkelt, snarare tycks det vara sa att dgandet kommit i centrum for att det dr den
friga som dr enklast att diskutera. Detta eftersom det, trots ganska komplicerade
dgarforhallanden, ar en ganska konkret fraga. Fragan har dessutom fatt ett relativt stort
medieutrymme beroende pa ett par spektakulira dgarforindringar de senaste aren.

Aven om #dgandet inte ir den enda viktiga fragan intar den en central plats i diskussionerna
om massmedias roll. Som niamnts ovan har vi ocksa fitt se en 6kad dgarkoncentration pa
senare tid. Det dr nagot som kritikerna tar som ett exempel pa hur ett fatal starka
koncerners dominans fortsatter att 6ka. Att allt firre dgare kontrollerar allt storre del av
informations- och underhallningssektorn ses som ett problem av alla utom MIN som
tycker att detta dr hur marknaden ser ut och de som tycker att koncentrationen ar for stor
ar fria att starta egna kanaler for informationsférmedling.

Fairness and Accuracy in Reporting (FAIR) dr en av flera organisationer som dgnar en stor
del av sin tid 4t att analysera dgandet och sprida kunskap om olika férindringar. Jim
Naureckas, fran FAIR, anser att vi aldrig kan uppna ett demokratiskt samhalle dar
minniskor slipper att bli fortryckta si linge som édgandet dr koncentrerat till ett fatal
koncerner.

AIM ser ocksa dgandekoncentrationen som problematisk. Deras invindning baseras pa
tanken om en demokrati som en plats dir flera roster hors. Till skillnad fran FAIR och
manga av de andra grupperna anser AIM inte att det dr typen av dgare som dr den viktiga
fragan utan antalet. Okad statlig inblandning i massmedia ser de som ett stort hot. Att
massmedia skulle kunna géra nagot at sin situation pa egen hand héller de inte for troligt
och delar ddrmed de flesta kritikernas syn.

Med utgingspunkten att fragan om antalet aktorer har ett virde i sig sjilvt betraktar AIM
sig sjilv som ett bidrag i denna mangfald. Att tidningar kopts upp 1 stiderna runt omkring i
USA ser AIM som ett stort problem. De stider som tidigare hade flera roster 4t nu i en
situation dir tidningar, radio och TV har en enda huvudigare. Istillet f6r Okat statligt
inflytande och lagstiftning for att dela upp dgandet pa flera grupper ser de istillet att de
sjalva och FAIR i framtiden kommer att fa tjina som kontrollinstanser.

Denna syn idr dock kontroversiell och bla. CMD och professor McChesney ser
styrkeforhallandet mellan FAIR och AIM som ett intressant exempel pd vad som kan
hinda om mediasituationen inte ses 6ver. AIM stods av starka grupper och tjinar, enligt
CMD, huvudsakligen som en polis vilken haller reda pa massmedia sa att inte hunden biter
den hand som féder den. Skillnaderna mellan de tva grupperna da det giller intdkter dr
enorm och darfor enligt dem ytterligare ett exempel pa behovet av langtgaende regleringar.

Enligt CMD b6ér man betrakta de skilda gruppernas maktmedel. FAIR stédjs av
privatpersoner och har mdéijlighet att na sina prenumererar for att fa dem att reagera. AIM
stods istillet frimst av olika foretag och soker frimst férandra programutbuden genom att
anvinda ekonomiska patryckningar, t.ex. genom att dra tillbaks annonser.

Det perspektiv som tycks vara avgorande for de olika gruppernas stillningstaganden
angaende behovet av strukturella forindringar av fdgandet dr synen pa omfattande
forindringar av samhillet 1 stort. Kritikerna som talar om strukturella forindringar tar ofta
upp begrepp som ohillbart sambhille, segregering, miljoproblem och tillvixthysteri.



Forsvararna av nuvarande system pekar istillet pa mojligheterna med teknisk utveckling
och pa férdelarna med vart nuvarande sambhille.

Centre for Economic Democracy (CED) och The Media Foundation (MFO) dr tva
exempel pa grupper som ser djupgaende problem. Dessa grupper pekar pa det ekonomiska
systemet som bygger pa stindigt 6kad konsumtion. Att dgarna dr fa dr farligt, men dd de
dessutom har en instillning som innebir att folk reduceras till ekonomiska resultatenheter
skapas en oerhort farlig situation. Stauber fran CMD gick si lingt att han hivdade att
demokrati inte lingre var ett relevant begrepp foér att beskriva USAs sambhille.
"Koncernkrati" var enligt honom ett bittre ord. Detta eftersom makten, i hans perspektiv,
inte langre utgér fran folk utan fran koncerner.

Sammanfattningsvis kan vi konstatera att endast MIN forsvarade dagens koncentrerade
dgande av massmedia. Att massmedia dirmed fungerar som en aktor ér inte ett problem
for dem utan en naturlig konsekvens av en marknadsekonomi. Ovriga grupper sig
koncentrationen som ett problem, bland annat foér att den satte marknadsekonomins regler
ur spel. Huruvida staten eller andra aktérer bor fa mer plats beror pa instillningen till
staten som uttryck for folkviljan eller om denna skall ses som ytterligare en autonom
institution med egna preferenser. Fa idéer fordes fram om hur fordelningen skall se ut
mellan olika dgare. Bara att dgandet inte skulle vara sa koncentrerat som nu och att en del
av dgandet borde finnas hos andra 4n de stora koncernerna

Da det giller dgandet ér det tre faktorer som star i fokus for diskussionerna. De tva forsta
ir "typen av dgare" och "antalet dgare". Dessa tvd faktorer relateras sedan framfor allt till
finansieringen och méjligheten for olika aktérer att fa tilltride. Den tredje fragan, "vilken
forandring krivs", har att géra med om man anser att samhillet i 6vrigt har fundamentala
brister och behover omorganiseras, eller om det nuvarande systemet endast behover
justeras for att demokratin skall fungera (bittre).

Finansiering

Om vi ser till problemet med massmedias finansiering far vi en storre enighet bland
grupperna 4n da det giller dgarférhallandet. Alla, utom MIN, ser finansieringen som ett av
de stérsta problemen med dagens massmedia. De dr Overens om att annonseringen styr
utbudet. Sarskilt allvarligt ser grupperna pa det faktum att annonsoérerna kan paverka
nyhetssindningarna. Detta har gjort att grupper som Media Studies Centre (MSC) och
AIM hojt sin rost. Fram till f6r nagra ar sedan var nyhetsredaktionerna pa de olika TV-
stationerna undantagna kravet pa att generera vinst, ndgot som samtliga grupper ser som
ett minimikrav f6r en nyhetsredaktion.

Mer djupgaende ideologiska problem lyftes fram av MFO som ligger i rittslig strid med ett
TV-bolag sedan de hindrats att sinda sin antireklam om bilindustrins problem. Efter att ha
sants en gang hotade flera av de andra annonsorerna 1 de berorda bilprogrammet att limna
programmet. TV-bolaget meddelade da att MFO inte lingre var vilkomna att annonsera i
deras kanal, vilket enligt MFO visar pa ett grundliggande problem. Det ir illa nog att
nyheterna anpassas sa att det skall attrahera annonsdrer, men vad som dr verkligt allvarligt
ar att avvikande roster inte slipps in dven om de har ekonomiska méjligheter. Genom att
anvinda koncernernas egen reklamtaktik, fast med mycket mindre ekonomiska resurser,
hoppas MFO att vicka en opinion fér en férindring av mediaklimatet.



En anledning till att grupper kan stingas ute fran massmedia ar yttrandefriheten kan tolkas
pa ménga olika sitt. Tva motpoler representeras av MSC och MIN. MSC, tillsammans med
de Gvriga, anser att samtliga grupper maste kunna fa gora sin rost hord enligt klara regler.
MIN anser dock att yttrandefriheten giller dgarna av massmedia. De skall inte behdva
sinda eller publicera nagot som de inte vill. Ingen har heller nagon ritt att ifrdgasitta deras
urval. Lika lite som staten skall ha ritt att ifragasitta enskilda méinniskors smak. Att viss typ
av reklam eller information ar svir att sprida dr inget problem enligt dem. Om manniskor
vill férmedla information som inte far plats nagon annanstans kan de starta en egen tidning
eller TV /Radio-station.

Kritiker som McChesney pekar dock pa den integrerade marknaden och de stora
kapitalinsatser som behovs. Han ser detta som en form av strukturell censur. Strukturell
censur ar for McChesney de filter som varje samhille har pa grund av virderingar, dgande,
lagar, etc. Varje samhille kommer att ha nagon form av strukturell censur och om vi inte
diskuterar denna riskerar demokratin att snabbt urholkas. I vart samhille krivs t.ex. att en
grupp forst skall kunna samla tillrickligt med kapital for att starta en egen form av
informationsspridning och sedan driva och distribuera denna. Nagot som McChesney
hivdar dr ndst intill omdjligt. Han pekar bla. pé att det inte kommit ndgon ny tidning med
nationell spridning sedan den senaste startade for 6ver 50 dr sedan trots att Ilonsamheten ar
stofr.

En form av finansiering som kommit att fa allt storre betydelse i det allt mer integrerade
systemet och som lyftes fram av bl.a. Jeff Chester pa Centre for Media Education (CME)
ar produktplacering. Att massmedia i hogre utstrickning blir en del av koncernerna gor
grinserna allt suddigare mellan information, underhallning och marknadsféring. I manga
program och tidningar betalar féretagen for att synas, men genom nedskirningar bland
journalisterna blir ocksd material som kanske tidigare skulle betraktas som marknadsforing
och partsinlagor accepterade som nyhetsmaterial. Detta dr en form av indirekt finansiering
som fatt allt storre betydelse 1 USA.

CME ir ocksa man om att vidga perspektivet till integreringen av massmedias olika delar.
Genom detta vidare perspektiv vill han visa pa hur vi redan ar halvvigs inne i vad som
kallas f6r en "hyperkommersialisering”" av sambhillet. I detta vidare perspektiv ingir
torutom TV, radio, tidningar dven Internet, billboards, snabbmatsrestauranger, skolor och
nojesparker. I detta samhaille finns i1 princip endast féreteelser som tjanar koncernernas
intresse att fa avsattning for sina produkter.

Ofta ses staten som en mojlig motvikt till detta kommersialiserade samhille. Samtliga
aktorer dr dock skeptiska till en allt f6r stor statlig inblandning, radslan for att en stark stat
skall utnyttja massmedia for sin egen propaganda dr mycket utbredd. Hur staten skall bidra
ckonomiskt beror pa den syn som de olika grupperna har pa staten. Alla dr Gverens om att
statens medverkan vid stora infrastrukturella utbyggnader dr nédvindig. Att gbra det
moijligt att na ut med olika budskap ar dirmed statens roll. Hur, eller om, skattemedel skall
anvandas for att lata resurssvaga grupper komma till tals 4r en mer kontroversiell fraga.

Fragan om finansieringen kan delas upp i fem olika former. Dessa verkar delvis pa olika
nivier. Nigra av finansieringsformerna giller endast driften andra giller systemet som
helhet. De fem olika finansieringsformerna ar skatt, avgift, reklamfinansiering, indirekt
finansiering och direkt finansiering. Idag férekommer allihop och ir alla befista med olika
t6r och nackdelar enligt olika aktorer.
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Skatt som finansieringsform minskar, enligt McChesney, drastiskt. Aven storre
infrastrukturella projekt handhas av kommersiella aktérer. David Goldsmith pa Handsnet
anser att skatterna bor finansiera utbyggnaden av infrastruktur och utrustning si att samma
information finns tillgdnglig for alla. Sedan bor skatten ocksa anvindas for att stédja
resurssvaga gruppers distribution och hilla en fungerande marknad vid liv. Med en
fungerande marknad menar Handsnet en marknad dir fler aktérer med olika perspektiv
verkar. Genom skattefinansiering kan dessa grupper agera utan hinsyn till de storre
grupperna. Invindningen mot skattefinansiering for att lyfta fram olika grupper kommer
framfor allt frain MIN. Réddslan dr att staten blir en aktdr som dikterar vad som skall fa nd
minniskor och vad som inte fir ni minniskor. Ovriga ser skattefinansiering som en

mojlighet med villkoret att urvalskriterierna utformas tillsammans med de grupper som vill
delta.

Reklam 4r den dominerande finansieringsformen f6r de flesta former av
masskommunikation i dag. Denna finansieringsform innebdr att bolagen siljer sina
lasare/tittare/lyssnare till annonsérerna. Det innebir att individen behandlas som produkt
vilken siljs till annonsérerna som i sin tur hoppas att fa silja mer av sina egna produkter
eller 6vertyga tittarna om att deras ideologi dr den "sanna". Denna form av finansiering ses
av de flesta som ett bra komplement, men bor inte vara sa dominant som det ar idag. Att
nyhetsprogrammen maste ga med vinst var enligt samtliga en bidragande orsak till den
negativa utvecklingen av nyhetsrapporteringen.

Avgiftsfinansiering anvinds fraimst for att komplettera bolagens reklamfinanserade
program. Naturligt nog vinder de sig till resursstarka grupper. Ibland far vi mycket bra
resultat, flera bla. CMD pekar pa Wall Street Journal och The Washington post som
exempel pa tva tidningar med hégkvalitativ journalistik. Dessa tidningar befinner sig i en
mycket god situation da ldsekretsen bade dr resursstark och har rad att kopa tidningar
samtidigt som de dr intressanta for annonsorer att nd. I Ovrigt pekade flera pa att
situationen tycks gd mot att annonsOrerna betalar och stir fér nyhets- och
informationsférmedlingen samtidigt som ldsarna betalar for att fi informationen
distribuerad.

Indirekt finansiering innebédr att foretaget sjilva producerar material, eller lanserar
produkter. Detta dr en form som far mycket kritik. I den ingér t.ex. produktplacering och
"infomercials" (som anspelar pa en sammanslagning mellan information och reklam).
Denna form skulle ocksa kunna kallas f6r dold reklamfinansiering.

Direkt finansiering innebir att olika grupper gir samman, producerar egna program och
sedan sinder dessa. Detta dr en mycket marginell foreteelse, men som dnda anvindes av
nidstan samtliga intervjuade. Det r6r sig frimst om lokala public service kanaler eftersom
grupperna inte har rad att betala f6r den tid som de vill ha pa en kommersiell kanal.

Att skapa en balans mellan olika finansieringsformer och deras f6r- och nackdelar dr en
prioriterad fraga fér méinga grupper. De flesta anser liksom McChesney att problemet
maste ses pa bade laing och kort sikt. Pa kort sikt maste reklamintikterna beskattas for att
finansiera kanaler och information som bar fram resurssvaga gruppers intressen. Diremot
skiljer sig McChesney fran de flesta nir han hiavdar att det pa lingre sikt bor inféras forbud
mot all form av reklam i TV med bétjan i nyhetskanalerna/programmen.
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De flesta grupperna tycks dock vara 6verens om att finansiering av t.ex. public service skall
ske med skattemedel och inte med sponsring. MSC anség att sponsring av public service
inte borde férekomma och att den simsta formen av sponsring var den som inforts 1 USA
och som innebir att hela program sponsras av endast ett foretag. Detta gér programmet
oerhort kinsligt for vad finansidren tycker.

Fritt tilltrade

Tva olika typer av diskussioner kan urskiljas angaende fritt tilltride till massmedia. Den ena
handlar om vilka teoretiska krav massmedia har och bor ha pa moijligheterna till
deltagande. Den andra handlar om hur de grupper som idag anser sig forfordelade i1
massmedia skall fa storre utrymme.

Minga stiller sig fragan i vilken utstrickning starka ekonomiska resurser skall vara
avgorande for att fa tilltride till massmedia och definiera vad som ir viktigt. MIN pekar pa
det faktum att undersokningar visar att massmedia ticker de omriaden som manniskor
tycker dr viktiga och menar att problemet inte finns. Det kommer enligt MIN alltid finns
grupper som anser att deras budskap ir intressant utan att forstd att inte ovriga 1 samhallet
ar av samma asikt.

Flera invinder mot detta resonemang eftersom de anser att det brister pa tva centrala
punkter. CED pekar pa de faktum att fragan dr mycket svar att besvara eftersom det ar
svart att sdga huruvida massmedia lyfter en fraga for att manniskor tycker att den ér viktig
och 1 vilken utstrackning manniskor tycker att den ér viktig for att massmedia tar upp den.
Dessutom pekar CED pa att problemen kan beskrivas pa manga olika sitt. Arbetsgivaren
har ofta en annan syn pa arbetslosheten dn fackféreningen, dven om bdda diskuterar
arbetslosheten som folk ser som en viktig fraga.

AIM var mana om att visa hur daligt utbudet stimmer 6verens med vad folk vill ha och
hinvisade till en rapport av MSC fran mars 1997. I denna rapport som baseras pa
intervjuer med 1500 personer konstaterades foljande:

64% anser att nyheterna ar for sensationsbaserade.

63% anser att nyheterna ar allt f6r manipulerade av sirintressen.

60% anser att journalisterna allt f6r ofta citerar kéllor vars namn inte framgar.

Problemet for resurssvaga grupper att na ut har resulterat i att organisationer som Centre
for Strategic Communication (CSC) och Hands Net har skapats. De arbetar endast
marginellt med att sjilva forsoka férandra det nuvarande systemet, dven om de ofta stodjer
de grupper som arbetar for att gora detta. Bada dessa organisationer lir andra grupper att
hantera information. CSC forsoker frimst halla sig uppdaterad da det giller nya mojligheter
att nd ut och haller sedan kurser for intresserade. Hands Net fokuserar sig pa att knyta
samman olika organisationer for att dessa skall kunna utbyta erfarenheter som sillan
rapporteras i nyhetsmedia.

Att massmedia utestinger sa stora grupper fran att delta har gjort att manga grupper anser
att arbete bara kan ske lokalt eftersom mojligheterna att sprida budskap oberoende av
massmedia dir mojlig pa den nivan. Dir kan ocksa relativt resurssvaga grupper fa
genomslag.
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Kinslorna dr delade infér denna typ av decentralisering. CMD anser t.ex. att lokalt arbete
ar den enda vigen till verklig f6rindring samtidigt som de tror att detta arbete kommer att
fa svart att hantera de strukturella problemen som existerar i samhallet (klimatproblem,
svalt, fodoproduktionen, hégriskindustrier, giftexport, osv).

Karen Lewis pa The Advocacy Institute (ADI), som arbetar bl.a. med tobaksfragan, anser
att det decentraliserade arbetet kraftigt begrinsas av kommersiella intressen pa federal niva.
Efter manga ars arbete runt om i Amerika ar nu tobaksfragan upp pa federal niva. Nu
handlar fragan, enligt ADI, inte lingre om tobaksindustrins internationella ansvar eller om
hur medvetna I6gner skall hanteras da de avsl6jas. Istillet anser de att ett drama regisseras
dir tidningarna leker med stora siffror trots att alla insatta vet att resultatet kommer att
paverkas i tobaksindustrins riktning da forslaget skall passera kongressen. Det beror pa att
tobaksindustrin 4dr en av de storsta sponsorerna till politikerna i senaten, bade for
republikaner och demokrater. Tobaksindustrin stir dessutom fér en stor del av
reklamintikterna for manga som skall bevaka historien, vilket gor att ADI, av praktiska
skal, fortsitter sitt arbete frimst pa lokal niva.

Att de starka foretagens makt dr ett problem haller konservativa grupper med om. De ir
dock mana om att hilla staten utanfor och stiller istillet sitt hopp till den nya digitala
tekniken som enligt dem kan komma att revolutionera den massmediala situationen. Detta
argument anvinds ocksa for att understodja koncernernas krav pa en totalt avreglerad
massmediamarknad.

Kritikerna dr inte lika optimistiska och pekar pa hur historien sett ut. FAIR drar paralleller
med kabel TV som skulle innebira att mangfalden 6kade. Resultatet var att antalet kanaler
Okade men antalet dgare minskade. CME poidngterar att det dr viktigt att skilja kvantitet
fran kvalitet. D4 manga aktOrer, med sma resurser, konkurrerar blir resultatet ofta att alla
jagar efter samma historia eftersom ingen har rid att griva fram nigot eget. Aven MIN
tvekar och siger att det dr osdkert hur manga annonsérer som gar att attrahera for det
enorma utbud som snart skall bli verklighet. Trots osidkerheterna har dock politikerna tagit
intryck och forindrat lagarna med tanke pa de kommande tekniska genombrotten.

Att det idag inte rader fritt tilltride f6r samtliga medborgargrupper i massmedia dr samtliga
overens om. Huruvida den framtida tekniken kommer att dndra pd detta aterstar att se.
Istillet for att vanta pa ny teknik tycker flera, bla. CED, att reglerna for urval till ex.
debattprogram skall klargéras och nyheter som refuserats bor finnas tillgingliga for
allmanheten.

MASSMEDIAS MAKT
Samtliga intervjuade var ense om att massmedia har en mycket stor makt. Alla utom MIN
anser dessutom att makten ar for stor.

I ett samhille dir mojligheterna att bestimma samhillets inriktning, i allt storre
utstrackning, kretsar kring kampen att fa definiera begrepp och skapa associationer blir
naturligtvis massmedia central. I anslutning till massmedia dr det framfér allt tre olika
nivdaer av makt som har diskuterats; makt 6ver individer; makt dver andra institutionet;
makt inom institutionen. Dessa tre fragor dr naturligtvis omojliga att sirskilja fran varandra,
men genom att flytta fokus synliggérs olika former av makt.
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Makt direkt 6ver méanniskor

Att massmedia visar sig bland annat i vart vardagliga umginge som i allt storre utstrickning
priglas av diskussioner om vad som hint fiktiva "personer” i massmedia. Majoriteten av
personer skapar ocksa sin bild av omvirlden genom massmedia.

The Media Foundation (MFO) anser att massmedias historia da det giller hur vi paverkas
kan sammanfattas i tre steg. 1. Val av produkt 2. Typ av konsumtion 3. Livsstil och
ideologisk inriktning. Dagens situation kallar de f6r ett "fullskaligt informationskrig" dir
torloraren dr den demokratiske medborgaren som inte har mojlighet att virja sig mot de
stora koncernernas informationsbombardemang.

CMD ir ndagot mer optimistisk och vill peka pa mojligheten att engagera minniskor lokalt.
De ser méjligheten f6r minniskor att skapa lokala grupper som en mdojlig motkraft mot
massmedias budskap.

Just den lokala makten édr det som CED fokuserat sig pa da de vill f6rs6ka fa méanniskor att
fraga sig varifran de olika produkterna kommer i fran. Massmedia kan bara konfronteras
med nagot annat dn massmedia. Samtal, promenader och lokala marknader kan utmana.
Tiank globalt handla lokalt (Think Globaly, Buy Localy) ar slagordet.

CME pekar pa samma problem som MFO, men fokuserar framfor allt pa vikten av att
forhindra den nya teknikens avigsidor. Det édr barnen som star i centrum foér CMEs
verksamhet. De understryker det faktum att massmedia maste betraktas som ndgot mer dn
tidningar, radio och TV. CME fokuserar sig pa barnets omgivning och konstaterar att en
allt storre del av denna omgivning formas av intressen som har ekonomisk vinst som enda
mal. De betraktar fortfarande traditionella massmedia som de centrala, men pekar pa det
faktum att TV-spel, snabbmatsrestauranger, Internet, nojesparker och leksaker har
kopplats, eller dr pa vig att kopplas, samman vilket kommer att skapa en
informationshegemoni utan motstycke 1 historien.

I basta fall kan de vuxna, ofta forildrar, se att det finns alternativa perspektiv. Att barn i
nagon man bor skyddas och lira sig hantera den stindigt 6kande informationsfloden ir alla
overens om. De vuxna maste dock ses som rationella annars hamnar vi i en situation dir
en elit skall besluta vad minniskor skall fi for information, anser bl.a. MSC. CME och
MFO anser dock att problemen fér vuxna ar desamma som for barn och att man lurar sig
sjdlv. om man utgar fran att minniskan 4dr rationell istillet f6r att det krivs vissa
forutsittningar f6r att man skall kunna vara fri och utéva sitt medborgarskap.

MSC ansag att det alltid kommer att finnas mycket skrip och det viktiga var att skapa en
utbildning som gjorde att folk kunde hitta den information de anser sig behova. De tryckte
ocksa pa hur viktigt det var att standards f6r killhdnvisningar inférs inom massmedia.
Ecological Society of America (ESA) framforde kritik da det giller hur vetenskapligt
material hanteras av resursstarka grupper. De tog vixthuseffekten som exempel. Sillan har
forskarvirlden sett sa stor enighet som da det giller vixthuseffekten, samtidigt som starka
ckonomiska intressen har velat ifrdgasitta dessa ron.

Massmedia kommer att ha stor makt att paverka méinniskor och dirmed samhallet sd linge
vi spenderar en stor del av vir tid med massmedia. Samtliga intervjuade ansag att
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utbildningen var viktig for att komma tillritta med de nuvarande problemen. Under
"Analys av utbildning" kommer olika sitt att se pa utbildningen att diskuteras.

Makt 6ver andra institutioner

Massmedias makt och férhéllande till andra samhillsinstitutioner dr en stor och svar fraga.
Aven om vi begrinsar oss endast till TV, radio och tidningar finner vi att dessa ir
sammanvivda med nistan alla institutioner i samhillet. Genom olika program/artiklar kan
politiker, polisen, skolan, domstolsvisendet formas av opinioner. Hur stor makten som
utévas dr gar naturligtvis inte att sdga, men fem olika institutioner diskuterades ofta i
samband med frigan om massmedias makt; Politik, rittsvisende, ndringslivet och NPOs
(Non Profit Organisations).

Politikernas, eller statens, forhallande till massmedia var det som oftast diskuterades. MIN
ansag att politikerna kimpade for att kontrollera massmedia med syfte att fora ut sina egna
budskap. Ovriga ansig snarare att politikerna givit upp och idag férséker gora det bista av
situationen.

Fokusgrupper var ett exempel som flera ansag tydligegéra politikens anpassning till det
massmediala sambhillet. Fokusgrupper dir ett fenomen som dr vil utbrett i USA dar
politikerna dgnar sig 4t nagot som kan 6versittas med "riktad marginalgruppskampanj".
Aktuella dmnen i massmedia viljs ut och representanter f6r marginalviljare (de viljare som
inte ar sakra pa vilka de sympatiserar med) bjuds in. Dessa far sedan beritta hur de stiller
sig till olika budskap. Forfarandet med fokusgrupper kan naturligtvis diskuteras i sig. CMD
pekade dock pa att man allt f6r ofta glommer bort att diskutera det faktum att dessa
grupper oftast utgar fran det som media redan valt ut.

Rittsvasendet ar ytterligare en institution vars férhallande till media diskuterades av manga.
Att olika rittsfall férvandlades till underhallning, med O.]. Simpson fallet som frimsta
exempel, sigs som ett tecken pa kommersialiseringen av nyheter. MSC sig det som
problematiskt att demokratiska instanser inte bevakades pa ett sakligt sitt ens av
nyhetsprogrammen.

CMD wvill belysa ett allvarligt problem med att de stora koncernerna dger och sitter
agendan da det giller massmedia genom att peka pa att sk SLAPP blivit allt vanligare.
SLAPP star for "Strategic Lawsuit against Public Participants" och innebir att koncernerna
utnyttjar det faktum att domstolar kan anvindas i kampanjer. Genom att koncernerna
viljer ut en strategisk person och drar denna inf6r ritta statuerar men ett exempel vilket
avskriacker andra fran att gora pa samma sitt.

CMD betonar att sakfrigan, huruvida koncernen har ritt eller inte, dr av sekundir
betydelse. Genom media kan 6vriga befolkningen f6lja den "utvalda" personens kamp och
dven om han/hon tillslut fir ritt blir rittskostnaderna stora. Pd detta sitt hoppas man
avskricka andra personer att gora samma sak.

Niringslivets relation till massmedia betraktas ur tva olika perspektiv. AIM ser medias krav
pa uppseendevickande nyheter och sma redaktioner som ett hot mot seridsa féretag som
plotsligt kan sta 1 stralkastarljuset. Bristande bevis och osaklig rapportering spelar ingen roll
da skadan méinga ginger inte gar att reparera. Folk tar det sikra fére det osakra och slutar
att kopa den utpekade produkten eller besoka den butik som "avsléjandet" giller.
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Flera andra ser niringslivets och massmedias forhallande istillet ur ett strukturellt
perspektiv dir de pekar pa den symbios som har utvecklats. Att dgandet numer innebar att
samma foretag ofta sinder ett program och sinder reklam i detsamma har vi diskuterat.
Makten 6ver industrin har den som kan definiera produkten och makten dver media har
den som har kapital. Det leder till ett samarbete som ér i det nirmaste omoijligt att bryta
enligt FAIR. Enligt detta perspektiv gir det darfér inte att dra ndgon grins mellan
niringslivet och massmedia. G6r man det luras man att tro att det ror sig om tva skilda
aktérer. Genom att visa var finansieringen kommer ifrain hoppas FAIR att detta faktum
skall bli kint.

Da det giller NPOs talar manga av de intervjuade 1 eget intresse vilket gor fragan svar att
behandla. MIN pekar ocksa pa att det finns ett vitt spektra som klagar pa utbudet och som
inte skulle vara n6jda forrin de sjilva kontrollerade allt som kom ut. Att massmedia har
makt 6ver dessa grupper var dock inget som nagon fornekade.

Marcia Caroll fran Multinational Research Centre (MRC) gav ett exempel pa hur
massmedias makt kan se ut. Efter en ling tids efterforskning hade man sparat en stor del
av den plast som "atervinns" i USA till Kina. Férhallandena i fabriken var under all kritik
och man hoppades, genom att na ut med detta i massmedia, kunna lyfta fram fragan om
plastindustrins framtid. Efter att ha kontaktat flera TV-stationer som inte ansag att det
fanns plats for utrikesnyheter av denna typ fick de tillslut napp. Da programmet skulle
sindas stoppades det emellertid eftersom det berérda foretaget fick reda pa vad som skulle
hinda och hotade stimma TV-bolaget. Av ridsla for en ling och dyr rattsprocess
stoppades programmet. Efter ett flertal liknande hindelser arbetar nu organisationen
frimst med massmedia i tredjevirlden, men ser med stor skepsis pa den likriktning som
sker av massmedia dven i denna del av virlden.

Eftersom NPOs ir helt utelimnade at bidragsgivare ar de ocksa beroende av att visa sina
finansidrer att resultat uppnas. Istillet for att na ut genom de stora kanalerna koncentrerar
sig. dock de flesta nu mer pa att na ut till medlemmarna genom egna magasin och
medlemsblad.

Utifran intervjuerna kan vi konstatera att man kan uppfatta massmedia som arena genom
att ha en kort tidshorisont utan att detta stir 1 konflikt med att betrakta massmedia som en
aktor over tid. Detta beror pa att vi under en kort period far svart att se vilka grupper som
inte far uttala sig, eller vilka fragor som inte behandlas. Fa kinner till hindelser som ovan
nimnda exempel med plastindustrin i Kina. Over tid framgir det dock tydligare hur vissa
grupper diskrimineras och hur vissa infallsvinklar uteblir.

Makten inom organisationen
Makten inom organisationen ar framfor allt intressant da vi betraktar nyhetsflédet i ett kort
tidsperspektiv. Vem bestimmer vad minniskor skall fa information om och pa vilket sitt?

Det dr fyra kategorier som de intervjuade aterkommer till dr reportrar, redaktorer,
finansidrer och agare. Kritikerna 4r klara i sin dom. De som vi 1 vanliga fall kallar for
journalister blir i ett aktGrsperspektiv inte nagot annat 4n "sammanfattare" av det material
som informatérer tillhandahaller. CMD som ér en av de som framfér denna syn dr dock
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noga med att papeka att det finns manga duktiga journalister, framforallt bland de unga,
men att deras inflytande blir kraftigt beskuret pa grund av yttre omstindigheter.

Aven MRC pekar pi liknande fenomen och konstaterar att mainga av de duktiga
journalisterna viljer att publicera de intressanta artiklarna i smalare tidningar eftersom de
inte far in dem 1 de stora.

Flera av de intervjuade har en journalistisk bakgrund och sager sig ha stor forstaelse for
journalisternas arbetsvillkor. Mindre och mindre redaktioner med ett allt stérre inslag av
chefer utan journalistisk bakgrund gor situationen allt svarare. Kampen mellan
journalisternas vilja att behalla en journalistisk heder och dgarnas 6nskan att maximera
avkastningen 4r ett problem som maste upp till ytan enligt CMD. Samtidigt tog de ocksa
upp det faktum att dgarna allt oftare rekryterar redaktorer utan journalistisk erfarenhet,
men som ir experter pa att fa ett foretag att generera vinst.

MSC ser forsoket att skapa "public journalism" som en méjlig vig till forbattring. Dvs en
journalism dir journalisterna engagerar sig i de lokala frigor som minniskor ser som
viktiga. McChesney sagar dock detta totalt och pekar pé att det 1 de flesta fall visat sig vara
PR minniskor frin industrin som hyrts in for att undersdka vad manniskor vill hora.
McChesney ville snarare se detta som det slutliga tecknet pa att massmedia nu inte lingre
har nigon integritet. Att all journalistik inte 4r "public" och att det krivs PR-konsulter f6r
att gbra nyheter som rér manniskors vardag dr f6r honom klara indikatorer pa att banden
till industrin bor klippas.

Avslutningsvis kan vi konstatera att de intervjuade ser maktens utformning inom
massmedia som beroende av de yttre maktférhallanden som rider.

2.2 MASSMEDIA OCH DEMOKRATI

Efter ovanstaende diskussion torde det sta klart att synen pa massmedia och dess roll i en
demokrati dr ett omrade som engagerar en rad aktérer med olika perspektiv.

Trots oenigheten om hur dagens situation skall beskrivas ur demokratisk synvinkel ar de
eniga om de férhallanden som rader och hur minniskor paverkas av detta. For att se hur
dagens forhallande péaverkar individens mojligheter att utvecklas till en aktiv medborgare
kommer sex olika teman att diskuteras utifran individens tre olika aspekter (se teoretisk
utgangspunkt). De sex olika teman som kommer att behandlas ir i tur och ordning: syfte,
dgande, koncentration, utbud och finansiering. Avslutningsvis behandlas framtida hot och
mojligheter.

Massmedias syfte

Vi kan hir konstatera att alla utom MIN var Gverens om att massmedia bor fungera som
en arena, men att den inte gor det idag. Detta beror pa att massmedia fungerar som en
forsiljare vilken har en siljande roll och domineras av ett fatal stora koncerner. Dessa
koncerner har inget intresse av att hjilpa minniskor att utvecklas till kritiska och aktiva
samhillsmedborgare om det inte gor att de konsumerar mer.

Foretridarna som foérde resonemang liknade det ovan forutsatte att demokrati ar mycket
virdefullt, nagot som inte visade sig vara sjilvklart for alla aktérer. Demokrati kan ocksa
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ses som nagot trevligt, men inte si viktigt. MIN sdg "utveckling" som minsklighetens
frimsta mal och under en tid var demokrati den effektivaste samhillsformen for att uppna
denna.

Frigan om vad vi ér villiga att forsaka for att ha demokrati kan ses som en nyckelfriga.
Demokrati kommer med nédvindighet ga ut 6ver effektivitetskrav pa kort sikt, pa lang sikt
ar det svart att veta. Det beror pa att en demokrati bor involvera samtliga, intresserade,
medborgare i alla stora beslut. I ett sidant samhille skulle beslut ta betydligt langre tid och
"utvecklingen", i traditionell ekonomisk bemirkelse, ga betydligt lingsammare 4n i dagens
samhille.

Fran konservativt hall 4r man man om att peka pa farorna med ett omfattande statligt
inflytande, eftersom en aktor inte bor ersittas av en annan som istéllet for att befrimja
konsumtion propagerar for en viss politisk ideologi. Att definiera syftet far darfor inte
flyttas 6ver fran koncernerna till staten.

Att massmedia idag inte har som sitt huvudsakliga syfte att fora ett demokratiskt samtal ar
alla 6verens om. Man ér ocksd Overens om att situationen bor férindras sa att syftet att
agera som en arena far 6kad genomslagskraft. Nedan kommer resonemangen att kretsa
kring vad som kan dndras och pa vilket sitt.

Massmedias dgande

Agandet star i centrum fér manga diskussioner. Tyvirr tycks diskussionen om igarnas
detaljstyrning ta &ver de storre frigorna. Agandet spelar en stor roll di vi betraktar
situationen 6ver tid. Om inte harda lagar eller den finansiella situation sitter klara grinser
kommer dgarnas intresse att successivt forma utbudet i massmedia.

Denna langsiktiga dgandekontroll sker sillan eller aldrig genom detaljstyrning. Det faktum
att exempel pd enstaka fall av detaljstyrning da och da "avslojas" gor att de svira
diskussionerna om de lingsiktiga effekterna ofta uteblir. Det dr uppenbart att allt mindre
redaktioner med allt hogre avkastningskrav gjort att kulturen foérindrats pa manga
redaktioner.

I ett demokratiskt samhalle dir politikerna inte 4r felfria och marknaden har vissa brister
tycks samtliga vara Overens om att dgandet bor spridas pa flera intressen. Om det inte sker
iar en av demokratins grundforutsittningar hotad. Namligen méjligheten for oliktinkande
att gora sin rost hord.

Maktkoncentration
Staten och koncernerna har i dag en struktur och intressen som gor att de sallan frivilligt
delar med sig av makten. Istillet tycks koncentrationen av makt 6ka Gver tid.

I USA ir det koncernerna som star for dgandekoncentrationen. Samtliga ansig att
koncentrationen idag var for stor. Vilken roll staten skall ha i denna situation dr oklart.
Nigra ar mycket skeptiska till statliga ingrepp, medan andra anser att det 4r nodvandigt for
att fa en motvikt till koncernerna. Alla dr ocksa Overens om att denna motvikt skall
inkludera den civila sektorn, ofta kallad NPO (icke vinstdrivna organisationer). Att endast
ckonomiska kriterier styr verksamheten dr férodande for méngfalden. Naturligtvis Okar
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riskerna for denna likriktning om antalet dgare dessutom kan riknas pa ena handens
fingrar.

Framtida teknik ar ytterligare en mojlig 16sning. Det mesta tyder dock pa att vi far mer av
samma sak och knappast mindre koncentration. Introduktionen av kabel-TV beskrevs pa
exakt samma sitt som den nya digitala tekniken beskrivs idag och den bidrog i stort sitt
endast till 6kad koncentration.

Avstandet till massmedia fran den vanliga medborgarens perspektiv tenderar ocksa att bli
storre med 6kad koncentration. Genom att sprida dgandet ges stoérre mojligheter, bade till
paverkan av struktur och av innehall f6r enskilda medborgare och mindre grupper. Det ar 1
sammanhanget viktigt att skilja pa teknisk mangfald och ideologisk mangfald. Ett stort
antal informationskanaler leder inte automatiskt till en stérre ideologisk mangfald vilket
manga papekade. Genom att lita grupper med olika ideologiska perspektiv diskutera
utbudet kan problem och méjligheter diskuteras och mojligtvis dtgirdas menade man.

Utbud

En klar tendens finns mot allt mer underhallningsprogram av littare slag. Samtidigt som
grinsen mellan fakta och underhallning suddas ut. Eftersom varje minut som ménniskor
spenderar med massmedia ar en mojlig reklamintikt for dgaren finns sma incitament att
formedla nagot som uppskattas av smd och/eller tresurssvaga grupper. Dessa ir
annonsorerna ointresserade av att na med sina reklambudskap. Varje ging myndigheterna
har littat pa reglerna for vad bolagen maste sinda t.ex. samhillsprogram har dessa
férsvunnit. Samtliga dr Gverens om att det dr en total dominans av billiga program. Sap-
operor, tivlingar och repriser dominerar och att antalet program som vinder sig till
individer som medborgare dr mycket fa.

Det finns tva vanliga sitt att se pd utbudet Det forsta innebar att utbudet bor praglas av
mangfald. Det andra innebir att folk skall fa det folk vill ha.

Diskussionerna om hur utbudet skall betraktas bjuder pa paradoxer. De som vill ha storre
mangfald pekar ofta pa staten som en mojlig I6sning trots att dven detta skulle innebira ett
koncentrerat dgande. Att staten i sin nuvarande utformning skulle leverera nigon storre
mangfald ar det ocksa fa som hdvdar. Det handlar snarare om att kunna balansera den
kommersiella delen av massmedia och pa detta sitt for att, pa sikt, kunna skapa mojligheter
for olika samhillsgrupper att na ut.

MIN, som foretrader koncernerna, for ett resonemang som ir om mojligt an mer
paradoxal. De bortser fran att de sjilva stir for produktion, distribution och
marknadsféring. De hivdar att de levererar vad folk vill ha och att vi maste utga fran att
folk har en egen fri vilja. I nidsta 6gonblick pekar de pa risken med statligt dgande eftersom
detta skulle kunna innebdra att staten kunde manipulera minniskor att tycka det som
politikerna ville att de skulle tycka. Att de sjilva anvinder massmedia for sina egna syften
ar inget de vill kinnas vid.

En viktig fraga 1 sammanhanget 4r om massmedia genom sitt utbud paverkar efterfragan.
Om vi vill svara nej pa denna fraga maste vi anta en av tva mojliga alternativ. For det forsta
kan vi anta att minniskor till sin natur ar rationella och kalkylerande och pa sa sitt forhaller
sig neutrala till det som sinds. Detta motsigs av den reklam som flyter ut genom

19



massmedia och hur ridda olika grupper dr for att andra grupper skall fa makten Gver
massmedia. Ingen av de intervjuade vidholl heller att minniskor var helt rationella och
opaverkade av det som kom ut i massmedia.

Det andra alternativet dr att sdga att manniskan inte fods rationell men att det finns andra
fora for att skapa ett kritiskt tinkande, 4n massmedia. Samtliga pekar pa skolan som en
institution som kunde bidra till att medborgarna littare kunde orientera sig 1
informationsfloden och férhalla sig mer kritisk till det som finns dar. Pa detta sitt kunde de
lira sig att salla agnarna fran vetet. Vi aterkommer till diskussionen om skolan och dess
relation till massmedia i nésta kapitel.

Pa samma sitt som diskussionen om dgande kommer aven diskussionen om utbud in pa
mojliga tekniska 16sningar. Fragan dr om dessa kommer att innebdra nagra kvalitativa
torindringar. Alla dr Gverens om att det 1 sa fall beh6vs utbildning f6r att méinniskor skall
lira sig hitta.

Balansen mellan olika media dr ocksd en viktig friga da utbudet diskuteras. Hir ar
foretridarna oense. Att "zines" (tidningar med vildigt sma upplagor) och tidningar har
unika fordelar som nistan alla 4r 6verens om. Nagra ser dock detta som ett fastklamrande
vid en gammal tradition som dessutom ar resurskrivande. Ofta kompletterar dock de olika
medierna varandras budskap och diskussionen om skillnaden mellan dessa kan i stor
utstrickning ses som en detaljdiskussion ur paverkanssynpunkt. Ur ett vidare perspektiv ar
dock frigan vytterst relevant. Olika medium har olika egenskaper och kriver olika
kompetens av individen. Genom att skapa ett samhille dir olika grupper fir sin
information genom olika medium riskerar vi att 6ka skillnaderna ytterligare. Olika grupper
far da inte bara olika budskap de far ocksa dessa budskap i olika form vilket ytterligare
forsvarar mojligheterna till kommunikation.

De flesta grupperna anser att utbudet visar en stor brist dd det giller att tala till individen
som medborgare. Istillet anser de att manniskor allt mer tilltalas som produkter.

Finansiering

Finansieringsfragan ses som det allvarligaste problemet av de intervjuade. Fran individens
perspektiv finns det tre olika betalningssituationer som ganska vil kan paras samman med
de tre olika individaspekterna medborgare, konsument och produkt.

1. Betala skatt/avgift dir betalningen ar kopplad till en méjlighet att vara med och paverka
strukturen.

2. Betala direkt till tidningar, radio, TV per tidning/program.

3. Titta pa reklamfinansierad/skattefinansierad TV.

Det forsta alternativet innebdr att individen betraktas som en samhillsmedborgare.
Genom att stodja viss verksamhet genom skatten ges samtliga medborgare moijligheten till
finansiering av 6nskvirda program. Problemet som uppstar dr naturligtvis hur dessa pengar
skall fordelas och hur urvalet ser ut. Genom att inbjuda till 6ppna méten och lata all
dokumentation vara 6ppen bor dock de flesta krav kunna bemoétas. Ett alternativ ér att
genom avgifter lata manniskor bestimma vad de vill betala for, men lagstifta si att
dgarkoncentrationen inte blir sa stor att en monopolsituation uppstar. Detta system kan bli
flexiblare eftersom snabba omallockeringar av resurser kan ske. Problem som foljer av ett
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avgiftsbaserat  system  inkluderar  rittviseaspekten och  propagandakinslighet.
Rittviseaspekten innebdr att de fattiga inte kommer att vara intressanta att tillfredsstélla.
Det existerar idag ett liknande problem for dagens fattiga da det giller reklamfinansierade
kanaler.

Det andra alternativet forutsitter en rationell minniska som viljer produkt utifrin den
"levererade varans pris". Problemet med massmedia dr att vi séllan tittar pa massmedias
utbud som varor pia en marknad. Enda sittet att fOrsikra sig om att detta val blir ett
marknadsekonomiskt val dr att se till att det finns en mangfald av killor att tillgd som
diskuterar varandras for- och nackdelar. Priset fir dessutom inte utesluta minniskors
mojligheter att tillgodogéra sig information. Det kan ocksa diskuteras om det i en
demokrati bor finnas kanaler dir olika aktérer méts under ordnade forhallanden for att
medborgarna pa detta sitt skall kunna se hur de beméter varandras argument.

Genom att endast betala for enstaka program/tidningar blir det ocksa svirare for individen
att delta i forandringen av institutionernas organisation.

Det tredje alternativet dr det som reducerar individen till en produkt. Utbudet dr "gratis"
eftersom intakterna kommer av forsiljningen av produkter som pa olika sitt marknadsforts
genom massmedia. Massmedia maste da for att 6verleva se till att de salda produkterna
(dvs tittarna/ lyssnarna/ lisarna som siljs till annonsorer/ forsiljningsavdelningar) gor vad
som utlovats (konsumerar). Att fa dem att ifrdgasitta sina konsumtionsvanor och
uppmuntra dem att engagera sig i samhillsutvecklingen pa ett, ur annonsérens perspektiv,
negativt sitt blir dd inte si intressant eftersom finansieringsbasen da forsvinner. Om
finansieringen kommer fran skatten och det saknas moijlighet att paverka innehallet far vi
en statsapparat som bestimmer vad vi som individer skall se.

Ovanstiaende resonemang utgar endast frain den demokratiska aspekten av massmedia. Det
ar orimligt och férmodligen heller inte 6nskvirt att detta skulle vara den enda uppgiften f6r
massmedia. Att beskatta reklamen skulle vara ett sitt att finansiera delar av massmedias
"demokratiska del". Massmedia kunde pa sa sitt, enligt Professor McChesney, delas upp i
flera delar dir arlighet da det giller syftet si lingt som mojligt férmedlades och
diskuterades.

Framtida mojligheter och hot

Mainga dr pessimistiska och tror inte att politikerna varken har viljan eller modet att ta
tillbaks en del av makten. De som tror att staten har denna vilja/makt 4r de som anser att
staten ensamma vill kontrollera det totala utbudet. De smad organisationerna, eller det sk
civila samhillet, 4r de inga som tror pa. De ir allt f6r sma och maktlosa for att spela nigon
roll i jittarnas kamp. Mojligheten som finns kvar for ett mer demokratiskt samhalle ir en
teknisk och social revolution.

Genom en teknisk revolution skulle det kunna bli tekniskt mojligt och ekonomiskt
overkomligt for alla som ville att nd ut med sitt budskap. Det skulle sedan sta Ovriga
medborgare fritt att, da de inte var upptagna med att fora ut sina egna budskap, vilja vad
de ville lyssna pa. Tva problem finns i detta scenario. Det fOrsta ar av praktisk natur. Det
ricker inte att informationen finns tillginglig. Méinniskor maste ocksa kunna finna den.
Ekonomisk teori visar att en stor "kostnad" fér minniskor dr sokandet efter ny
information. "Kostnaden" ses dd inte som rent monetir utan handlar om den tidsatging
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och det psykiska motstand som ir férenat med att bryta gamla vanor. Vi riskerar dirfor att
fa ett likadant samhille som i dag, med skillnaden att mycket information som vi maste g
till biblioteket for att finna ar tillgingligt bland tiotusentals informationskanaler. De som
ser till att hamna pa de bista platserna eller kan annonsera i flest kanaler kommer ater
attrahera flest individer.

Den tekniska 16sningen rader dock inte pa det andra och grundliggande problemet; bristen
pa viardegemenskap. Sa linge den finns kvar finns férmodligen ocksd oviljan att slippa
fram oliktinkande kvar. For att ett demokratiskt samhalle skall kunna fungera maste det
finnas vissa gemensamma regler och virderingar. I liten skala kan vi sdga att det svenska
samhillet, tillsammans med delar av vastvirlden, hade en sidan gemenskap under tiden da
vilfardsstaten byggdes upp. Alla var 6verens om att vi skulle ha en valfirdsstat och ungefar
hur den skulle se ut. Tillvixten, industrins expansion och den offentliga sektorns
utbyggnad var alla 6verens om. Sjilvklart gralades det om storleken, utvecklingstakten och
vilka verktyg som skulle anvindas, men det fanns en virdegemenskap som var storre dn
den ar idag.

Da diskussionen ror framtida mojligheter dr oenigheten stor. Endast ett omrade ér alla
overens om och det dr utbildningen. Att minniskor maste lira sig hantera den stindigt
okande floden av information ir samtliga eniga om. Om detta dr tillrickligt eller om det
maste kombineras med andra atgirder dr man inte ense om. Bortser vi frain MIN ir det en
friga om vilka extra atgirder som bor sittas in. Atgirder som skulle innebidra niagon form
av begrinsning av dgandet samt skapa utrymme i massmedia for lingre resonemang och
andra roster an koncernernas. Men viktigast av allt ansig de att diskussionen om
demokratins framtid 4r och att sa manga som mojligt inkluderas i denna diskussion.

Da individen diskuteras maste bilden vidgas fran den snavt rationella till en mer komplex
bild av individen. Om individerna inte sjdlva anser sig vara helt rationella bor inte heller de
som sitter med mycket makt gobmma sig bakom detta argument.

Med ett snavt perspektiv pa massmedia missar vi litt framtida méjligheter och hot. Det ar
framforallt utvecklingen inom IT och digital 6verféring som potentiellt kan skapa nya
forutsittningar. Det positiva dr att information kan goras tillgianglig for alla. Det negativa ar
att alla gar att na f6r de som har stora resurser. Hoten med dessa nya tekniker kan f6r en
svensk lata som sience-fiction. For de som arbetar med fragorna i USA ir det dock redan
idag en realitet. Vi talar hir om begrepp som “One-to-One Marketing och “Puch-
teknologier som gar ut pa att skriddarsy “infoklamen® for varje enskild individ. Redan
idag finns foretag som ligger upp personliga filer som foretag kan képa. Dessa filer kan
innehalla information om vilka sidor du brukar besoka pa Internet, svar du givit pa olika
fragor du fatt ute pa nitet, de personer du skickar mail till, osv.
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3. SKOLAN

Grinsen for vad som skall inkluderas i begreppet skolan ir, liksom f6r massmedia, svar att
dra. Vi lar oss olika saker i olika fora, men den obligatoriska grundskolan tillsammans med
férskola och gymnasium 4r det som vi frimst fokuserar pa da vi hir talar om skolan. Aven
universitetets roll kommer att beroras.

Internets enormt snabba utveckling har vickt en hel del fraigor som ber6r skolans roll.
Mojligheten till distansutbildning och pedagogiska program gér att datoranvindningen allt
mer ses som en kommande del av utbildningen. De olika massmediernas 6kade inflytande i
skolan, bide som informationskilla och pedagogiskt verktyg, har inneburit att de som
sysslar med utbildningsfragor och massmedia allt oftare diskuterar gemensamma problem
och moijligheter.

Skolan iar intressant eftersom det édr en institution som alla vara intervjuade grupper ar
6verens om spelar en viktig roll f6r demokratins vara eller icke vara. Vissa menar att nastan
alla problem inom den massmediala sfiren gar att l6sa genom utbildning. Andra
foresprakar strukturella forindringar, men ser dven da utbildningen som central. Ytterligare
ndgra ser utbildningen som det sista halmstriet i en i stort sitt genomkommersialiserad
varld.

3.1 ANALYS AV SKOLAN SOM AKTOR OCH ARENA

Skolan kommer att analyseras pd samma sitt som massmedia. Eftersom flera av
resonemangen under "analysen av massmedia som aktér och arena" handlar om
organisationer generellt kommer dessa inte repeteras hir. Det innebir att nedanstiende
analys inte kan ldsas fristaende.

For att fa en allsidig analys av problemen och de olika synsitten kommer, liksom for
massmedia, tre olika omraden att diskuteras; syftet med utbildningen, utbildningens
struktur samt utbildningens makt.

SKOLANS SYFTE
Skolan skall framfor allt fylla tva uttalade syften. Den skall se till att arbetsmarknaden far
kompetent arbetskraft och den skall se till att eleverna har méjlighet att utvecklas till aktiva
och kritiska samhillsmedborgare. Dessa syften existerar parallellt och betraktas pa olika
sitt av olika grupper.

Syftet som aktor dr att uppfylla sin grupps intressen. Syftet med koncernstyrd
utbildning ar att forma eleverna till goda konsumenter och limplig arbetskraft. Pa
samma sitt kan staten 6verta utbildningen f6r att forma eleverna till lydiga kuggar i
sammbhillsmaskineriet.

Syftet med skolan som arena ér att skapa en plattform dir eleverna kan métas och

med hjilp av pedagoger liara sig betrakta sambhillet utifran olika perspektiv och
finna sina egna platser i samhillet.
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Det ligger nagot motsigelsefullt 1 att en institution skall uppfylla bada dessa syften. Men det
behover inte, teoretiskt sett, vara motséigelsefulla mal.

Givet att arbetsmarknaden formades av minniskor i ett samtal med varandra och att alla
var 6verens om hur samhillet skulle se ut kunde utbildningen kunna forena syftet att
utbilda kritiska samhallsmedborgare och tillgodose arbetsmarknaden. Pa samma sitt som
de intervjuade pekade pa en maktkoncentration inom massmedia kan vi konstatera att det
runt om i samhallet finns starka maktkoncentrationer som 6nskar kompetent arbetskraft,
men vars samhallssyn inte delas av alla. Vi har dirmed en situation dir det tycks som om
en konflikt mellan skolans tva olika syften dr oundviklig.

Problemet som Mat Nelson, frain The Alliance for Democracy (AFD), sig var att
koncernerna allt mer knyter upp utbildningens verksamhet, samtidigt som skolans anslag
minskar. Denna utveckling innebdr att syftet med utbildningen snabbt glider i riktning mot
koncernernas intressen utan att konsekvenserna av detta diskuteras.

McChesney ville klargbra att skolan som arena dramatiskt skiljer sig frin massmedia som
arena. I skolan skall barnen lira sig en del grundliaggande firdigheter men ocksa ett kritiskt
tinkande for att kunna tillgodogora sig informationen som de 1 allt hogre tempo 6verskéljs
av. Har skall inte bara information presenteras utan sorteras och tolkas tillsammans med
eleverna. Till skillnad fran massmedia, dér en stor grad av autonomi ofta forutsitts, ar det i
skolan en stor del av denna autonomi ar tinkt att utvecklas.

The Media Foundation (MFO) pekar pa ett problem med utbildningens roll som har att
gora med den forandrade synen pa kunskap som har utvecklats i takt med de férindringar
som sambhillet genomgatt. Vi har gitt fran ett samhille som trott pa objektiv kunskap och
den visterldndska utvecklingen som sjalvklar modell for 6vriga virlden till ett samhille dar
relativism och kontextkinslighet dr sjalvklara begrepp. Trots detta har skolan i stort sitt
forblivit densamma. Att en "lirare" sitter lingst fram hogre upp dn sina elever och
formedlar "sanningen" ir nigot som bor forpassas till historien enligt MFO.

Kritiken fran AIM fokuserar pa bristen av diskussion kring moralfragor. Dessa fragor
behéver diskuteras for att ungdomarna skall kunna ha vissa gemensamma erfarenheter och
virderingsgrunder. Detta virderingstema ér det flera som aterkommer till. Skolan kan inte
bara utbilda arbetskraft och lira ungdomarna vara aktiva samhillsmedborgare. Genom sin
nuvarande ovilja att ta i dessa fragor tillhandahiller den istillet en tomhet som fylls av
bland annat massmedia.

SKOLAN OCH DESS STRUKTUR

Agandet

Till skillnad fran massmedia diskuteras det inte si mycket om vem som édger skolan. Stat
och koncerner har inte kommit pa kollisionskurs da det giller dgandet av utbildningen som
de har gjort dgandet av massmedia.

Finansiering
Da det giller finansieringen av utbudet, dvs undervisningen och undervisningsmaterialet ir
diskussionen intensiv. Allt storre del av undervisningen sker med hjilp av sponsrat
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material, eller till och med sponsrade lektioner. Genom att skolan fitt en allt simre
ckonomisk situation samtidigt som kraven Okar pa teknisk utrustning har mojligheter
oppnat sig for grupper som kan erbjuda ekonomiskt stod och/eller utrustning.

Det som kritikerna siktar in sig pa dr inte styrd finansiering av skolornas verksamhet.
Istillet 4r det sponsring i olika former som star i fokus. Det handlar om sponsrade
liromedel, sponsrad undervisning, sponsrad utrustning och sponsrade lirare. Vem som
dger byggnaden ar mindre intressant d4n vem som kontrollerar hur det material studenterna
far i sina hinder ser ut och hur undervisningen ér utformad, dven om AFD tog upp
problemet med slitna skolor i fattiga omraden. Nagot som enligt dem sjilvklart skapar en
samre studieatmosfar.

AFD pekar pa vikten av att dela upp problemet med sponsring i tva delar. Den f6rsta giller
den "6ppna" sponsringen. Dir allt fran laboratoriumsalarnas utrustning till fotbollslagets
klider kommer fran vissa foretag. I nagra fall for att Oka kunskapen om den egna
verksamheten och skapa goodwill infér framtiden. I andra fall som en form av
marknadsféring dir féretagen hoppas pa 6kade marknadsandelar genom 6kad foérsiljning.
Denna verksamhet maste diskuteras, enligt AFD, och skolan maste kunna fungera dven om
sponsringen skulle férsvinna for att inte hamna 1 beroendestallning.

AFD ser denna verksamhet som ett sitt att kommersialisera skolan och féra in virderingar
som, enligt dem, ér diskutabla. Det senaste exemplet himtar de fran sitt eget universitet dir
Coca-Cola ansokt om att fa inféra Coca-Cola dollars. Dessa skulle delas ut av lirarna som
beloning till studenter som utmirkt sig vilka sedan kunde képa Coca-Cola produkter for
dessa "pengar". Skolans utbud blir di inte kunskap och firdigheter som en kritisk
medborgare har nytta av utan ytterligare en plats dir foretagen fOr ut sitt
konsumtionsbudskap.

Den andra och mindre diskuterade formen av sponsring dr den "dolda" sponsringen. I
denna ingar skolmateriel som ser opartiska ut och erbjudanden om kortare utbildningar
som koncerner erbjuder skolan. Bla. ADI ser denna dolda sponsring som ett stort
problem. De stora koncernerna, t.ex. tobaksbolag, oljebolag och biltillverkarna gar ut i
skolan utan att eleverna mirker det. Som ett f6rsok att bidra till diskussionen om detta har
ADI varit med och sammanstallt en bok for att hjilpa lirarna som inte alltid 4r medvetna
om vilken form av material de erbjuds. Boken tar upp vilka foretag som finansierat
litteraturen och hur de undvikit att diskutera sina egna problem, t.ex. bilféretag som
diskuterar vixthuseffekten utan att berora bilismens inverkan.

AFD och 6vriga dr noga med att papeka att all sponsring inte behover vara negativ. Men
att skolans forsimrade ekonomi gor att endast kapitalstarka grupper kan fora ut sitt
budskap. Skolan maste kunna ge ett balanserat utbud till eleverna for att ge dem en allsidig
bild av samhallet.

Fritt tilltrade
Fritt tilltrdde dd det giller skolan kan ses ur tva perspektiv. Ur studenternas och de som vill
paverka studenterna.

Da det giller den forsta frigan nimnde flera av de intervjuade den sociala segregering.
Enligt dessa grupper innebdr denna segregering att skolorna ser vildigt annorlunda ut
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beroende pa var man bor och hur mycket man har rad att betala for sin utbildning. ADI
pekade pa att detta innebir att "skolan" inte 4r ett enhetligt begrepp. Om du gitt i vissa
skolor sa Oppnas vissa dorrar och andra skolor stinger dorrar. Detta gor det svart att tala
om fritt tilltrdde for studenterna dven om nistan alla ungdomar har en skola att ga i.

Da det giller de som vill paverka studenterna har den skolornas férsimrade ekonomi
resulterat i en ny "6ppenheten”, enligt t.ex. AFD. Resultatet dr, enligt dem, 6kade skillnader
mellan olika grupper. Redan fattiga skolor far sviarare att attrahera foretag eftersom
foretagen har svart att fa god avkastning PR-missigt och de dr inte heller sirskilt
intresserade av arbetskraften som dessa skolor "genererar".

Ett exempel pa att skaffa sig tilltride, som nastan alla tog upp som osmakligt 4r Channel
One. Detta dr en kanal som sinds till 40% av alla mellan- och hogstadium. Denna kanal
ger skolorna mediautrustning om skolan lovar att studenterna under skoltid ser pa deras
program under tystnad. Sedan siljer Channel One reklamtid till foretag som vill na
ungdomar, se bilaga 4.

SKOLANS MAKT
Skolans makt kan delas upp i tre delar. Makten 6ver olika minniskor, i detta fall eleverna.
Dess makt 6ver andra institutioner och makten inom institutionen.

Skolans makt 6ver eleverna

Om vi betraktar utbildningen som en arena dir olika synsitt presenteras och diskuteras har
skolan ingen makt. Sker urvalet av olika synsitt dessutom pa ett sitt som alla anser vara
relevant har dessutom ingen utomstiende makt 6ver utbildningen.

Ingen pastar dock att ovanstiende beskrivning stimmer in pa skolan, eller att det ens ar
mojligt. Ingen tillskriver heller skolan som fristiende organisation har sirskilt stor makt
over eleverna. Det dr snarare skolans bristande formaga att agera som en motkraft till de
starka sirintressena "utanfor" skolan som diskuteras.

Media Studies Centre (MSC) ansdg att det fanns ett stort hyckleri kring féretagens nérvaro i
skolan. Allt farre foretag kommer till skolan for att 6ppet dela med sig av sina erfarenheter,
eller for att det kdnner ett ansvar for den kommande generationen. Istillet formas deras
nirvaro av reklambyraer. Som exempel hinvisade de till Rosanne Pollak som arbetar pa
Modern Talking Pictures, ett foretag som utformar "utbildningsmaterial" at foretag. Pollak
listade under konferensen "Teenage Market Conference" i San Diego 1994 sex skil till
varfor foretag skall vinda sig mot skolan och hur hennes foretag arbetar. Hennes
resonemang ansag MSC talade for sig sjilv.

"1. Image Building - We worked with Philip Morris to produce an educational program on
the Bill of Rights in celebration of its two hunderedth birthday. This enhanced other
activities being conducted by the company. This educational program went into the scools
and was well accepted under the name of Philip Mortis.

2. Brand Awareness - We developed a complete program for IBM which consisted of an
educational unit, contest and congressional involvement targeted to elementary grades.
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This educational program was IBM's in-road into its desired market which was held mostly

by Apple.

3. Product sales - We have worked Planters, Life Savers and Frito-Lay and other consumer
companies to develop educational sampling programs that will incorporate their product
samples into the classroom curriculum.

4. Implied endorsement - A classroom presentation of your message by a teacher carries an
implied endorsement. After all, teachers always tell the truth, don't they?

5. Brand Loyalty - It can be established at an eatly age, influencing buying decisions in later
years.

6. In the classroom, your message is communicated in an uncluttered environment. You
are not competing for attention. You have a captive audience. Material used by students in
class are shared by families at home, increasing your reach."

McChesney pekar pa undersékningar som visar att ungdomar ser mindre kritiskt pa den
information som presenteras 1 skolan. Skolan roll som auktoritet bor dirfér inte
underskattas.

Skolans makt 6ver andra institutioner

Genom att skolan 4r si diversifierad 4r det svirt att tala om den som en enskild aktor
menar de intervjuade. Beroende pa perspektiv kan tva olika former av makt urskiljas. En
direkt makt som frimst kommer frin universitetet vars fOretridare deltar i
samhillsdebatten och en indirekt som kommer sig av att de flesta individer som arbetar,
rostar och konsumerar har gatt i skolan.

Genom att eleverna i skolan far "lira" sig olika saker som de anvinder som utgingspunkt
for sina framtida beslut kommer skolan att indirekt paverka samhillet i mycket hog
utstrickning. Denna paverkan beror dock pa 1 vilken utstrickning skolan ensam paverkar
eleverna med sitt budskap. Om sambhillet 1 Ovrigt star for en storre del av ungdomarnas
referensram och ger ett annat budskap dr makten inte sirskilt stor.

Att skolan 1 allt storre utstrackning ger samma budskap som massmedia ger dr dock nagot
som samtliga intervjuade haller med om. Detta understryks av att foretagen ser
ungdomarna som en allt intressantare malgrupp for att paverka konsumtionsvanor. Under
senare tid har foretagen till och med bérjat rikta reklam for traditionellt "vuxna" varor, t.ex.
bilar, till barn eftersom de anses paverka sina forildrar dven vid denna typ av kop.

Den direkta makten som utbildningen har kommer frin 6vriga maktcentras vilja att
verifiera sina asikter med vetenskapliga fakta. Genom auktoriteter fran universitetet kan
darfor utbildningen fa en direkt makt 6ver andra institutioner. Denna makt haller dock pa
att urholkas genom att massmedia inte i fOrsta hand anvinder sig av traditionell
vetenskaplig saklighet utan frimst soker spektakuldra fakta. Detta har fatt ESA att, for
forsta gangen 1 sin 62-driga historia, delta i samhillsdebatten. Som ett fora for
vetenskapsmin skrims de av sittet som "vetenskap" anvinds i media och sedan av
beslutsfattare.
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Det som fatt dem att reagera dr framfér allt diskussionen om klimatférindringar. De vill
inte ta stillning till vad som bor goras, men férsdker fora ut information om hur det
vetenskapliga arbetet gar till. Att grupper kan lyfta fram enstaka forskare och fa dem att
spela en stor roll i samhillsdebatten hotar den traditionella vetenskapen enligt dem.

Den direkta makten tycks da endast vara en illusion och flera pekade ocksd pd det
godtyckliga sitt pa vilket massmedia rapporterade. Ingen, eller vildigt liten, skillnad gors
mellan enskilda tyckare och oberoende forskargrupper. Denna situation ér anledningen till
att Lasn pd MFO citerar den franske filosofen Jean-Francois Lyotard som i boken The
Postmodern Condition konstaterar "No money, no proof™.

Makten inom skolan

Makten inom skolan anvinds, enligt AFD, framforallt for att se till att den egna
verksamheten inte drabbas av nedskirningar. Denna situation gor att skolan passiviseras da
det giller den egna utvecklingen. Skolan ér heller inte nagon aktor i samhillet pa samma
sitt som massmedierna ar det.

3.2 SKOLA OCH DEMOKRATI

Analysen av skolan visar att den inte ses som si homogen som massmedia och att
utbildningen inte har nagon sirskilt stor direkt makt. Enigheten ir storre da det giller
fragan huruvida skolan har en viktig roll som arena att fylla. Trots denna enighet tycks inte
problemet med att denna roll dr hotad f6r skolan diskuteras i lika hég utstrickning som
massmedias problem.

De sex olika teman som kommer att behandlas dr i tur och ordning: syfte, dgande/
koncentration, finansiering. Avslutningsvis behandlas framtida hot och maoijligheter.

Syfte

Samtliga var eniga om att skolan har en viktig roll som ett fora dir ungdomar lir sig
hantera stora mangder information och ifragasitta avsindarens motiv. Trots detta saknas i
stor utstrickning en vital diskussion om huruvida skolan uppfyller denna roll.

Att skolan dven skall utbilda ungdomar till morgondagens arbetsmarknad dr ocksa alla
overens om. De flesta konstaterar dock att diskussionen om utbildningen till storsta delen
handlar om detaljer och att skolans laga status férmodligen ir anledningen till det.

Agande/ koncentration

Agandet av skolan ir inte en central fraga. Istillet ir det frigan om igandet och
koncentrationen hos de som producerar skolinformationen och bestimmer utbildningens
utformning som anses vara central.

Det som kritikerna huvudsakligen fokuserar pa dr att koncernerna som dominerar
massmedia nu ocksa gir in i skolan. Aven om ett starkt statligt inflytande 4r djupt olyckligt
ur demokratisk synvinkel dr det flera som ser att detta dr battre dn att koncernerna har den
huvudsakliga makten 6ver bada de tva frimsta kulturskapande institutionerna. Om skolan
kunde upplysa ungdomarna om koncernernas verksamhet frin ett annat perspektiv in
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koncernernas eget ges mojligheter for de individer som inte oreserverat accepterar
nuvarande virderingar.

Material som ar klara partsinlagor, producerade av en mindre grupp av mycket stora
foretag, och som anvinds som om de vore neutral information ar ett problem som maste
atgirdas enligt samtliga grupper. Detta askddliggor skolans problem. Om inte ens skolan
kan hantera inflytelserika intressen ar mojligheterna sma att dessa aktorer kommer att
ifragasittas da de agerar utanfor skolans murar.

De intervjuade kunde ockséd konstatera att koncernernas inflytande 6kar med utbildningens
nirhet till arbetslivet. Detta tar sig tva uttryck. For det forsta ansag de att unga elever ar
mer paverkade av staten och ildre av koncernerna, dven om detta snabbt verkar forindras
med allt stérre inflytande frin koncernerna. For det andra sag de att grundforskning i
hégre grad dr statligt finansierad och tillimpad forskning huvudsakligen finansierad av
koncerner. Det sista dr férmodligen oundvikligt men de problem detta kan medfora bor
diskuteras, ansig de.

Utbud/finansiering

Om skolan skall kunna erbjuda ett mangsidigt utbud maste finansieringen av den dagliga
verksamheten garanteras. Finansiering far inte vara knuten till villkor pa hur
undervisningen skall utformas. Eleverna och 6vriga medborgare maste ha mojlighet att
paverka undervisningens utformning.

Vilket material som viljs ut blir da centralt. Materialet i skolan maste diskuteras av en rad
grupper och diskussionsprocessen bor vara 6ppen for alla som vill delta. Beroende pa hur
materialet utformas i framtiden med minskade resurser och storre klasser kommer lirarens
roll att minska. Intrycken kommer da frimst fran det material som presenteras i skolan.
Om det sedan kommer pa Internet, 1 bocker eller vid studiebesék spelar mindre roll.

Slutsatsen tycks vara att skolan bor vara skattefinansierad med mojlighet till sponsring.
Klara regler maste finnas for hur olika samhallsgruppers engagemang far se ut i skolan. Att
aktorer 1 samhillet bor uppmuntras att delta pa olika sitt dr sjalvklart men de far inte sitta
agendan genom att skolan blir beroende av sponsring.

Framtida mojligheter och hot

De flesta grupperna anser att hotet bestar av att utbildningen nastan helt férlorar sin roll
som kritiskt forum dir eleverna far lira sig att betrakta sin omvirld utifran olika perspektiv.
Istillet blir skolan en del av ett koncernstyrt samhille dir ekonomisk avkastning dr det
enda virdet som formedlas.

Trots att ledande foretrddare i diskussionen om massmedia pekar pa vikten av en
utbildning som skapar minniskor med férmaga att orientera sig i "informationssamhaillet”
ar detta inte nagot som ér vanligt 1 diskussionen om massmedia.

Flera talade om 10/90 samhillet dir 10 procent styr och formar samhillet och Gvriga dgnar
sig at mindre kvalificerat arbete. Detta innebir inte att folk saknar kunskap om hur de skall
fylla i sin skattesedel eller stimma sin granne. Indelningen handlar om vilka som har
tillgang till den information som ligger till grund fér de stora besluten (ex. skattesystem,
energisystem, frihandelsavtal och jordbrukspolitik) och som har mojlighet att ge sin syn pa
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problemet 1 olika fora. De sag att detta férmodligen dr en konsekvens av att informationen
kommer att bli svarare att fa tag pa utan utbildning, avgiftsbeliggas och dessutom
kombinerat med medias tendens att férvandla fragorna till underhallning.
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4. EN DEMOKRATIDISKUSSION

Utifran vart intervjumaterial gar det att renodla ett antal olika positioner da det giller
synen pa hur massmedia respektive utbildningen i det (post)moderna samhaillet bér,
respektive inte bor, organiseras om vi vill skapa goda forutsittningar for en levande
demokrati.

Ingen av de vi talade med antog de renodlade positioner som vi kommer diskutera nedan.
Diremot sa kan vi i vart material skonja dessa positioner i de intervjuades uttalanden om
olika aspekter av utvecklingen pa media och demokratiomradet. Genom att relatera dessa
positioner till varandra har vi skapat en modell for att tydliggéra dagens situation.

Positionerna ger oss en referensram som kan anviandas for att diskutera situationen béde i
USA och i Sverige. Positionerna i referensramen utpekas av olika aktorer som
efterstrivansvirda, respektive mardromslika. Med andra ord anvinds de i debatten for att
mala upp hot om katastrofer och 16ften om det goda samhallet. Samhillsperspektiven har
vi betecknat som: A. Totalitdr stat, B. Koncernstyre, C. Anarki och D. Demokrati.

A. Den totalitira staten som inte liter medborgarna delta pa nagot sitt i beslutsprocessen.
Denna position tas ofta upp av marknadsféresprakarna och fd. Sovjetunionen anvinds ofta
som ett exempel pa vad som hidnder da staten ndrmar sig denna position och far allt f6r
stor makt.

B. Det totalt koncernstyrda sambhillet. Konsekvenserna dr fér medborgarna snarlika de
som uppstar 1 A. Friheten ér lika liten som 1 A eftersom medborgarnas inkomst bestims av
koncernernas krav pa flexibilitet och utbudet beror pa vad koncernerna kommer 6verens
om att salja och till vilket pris. Skillnaden mellan A och B ar att B kan sigas vara ett sirfall
av A dir tillvixt och frihandel dr "ideologin" istillet f6r nagon av de traditionella
ideologierna. I sin extrem ir det troligt att dven den andliga friheten ar lika inskrinkt som i

A.

C. Anarki. I denna situation finns inte nagra som helst maktcentra. Individens frihet fran
strukturellt tvang dr storst i denna position. Eftersom man inte har nagon mdjlighet att pa
ett effektivt sitt samordna sina resurser i gemensamma beslut och handlingar utan nagon
form av maktkoncentration sa dr man helt utlimnad till sin f6rmaga som ensam individ.
Friheten begransas siledes av att samhillet saknar specialisering och stordriftsférdelar.

D. Demokrati. Denna position dr unik eftersom nistan alla anser att den ér deras ideal. 1
denna position finns en balans mellan stat och koncerner samtidigt som medborgarna har
ett inflytande som gor att befolkningen ir delaktig i samhillsutvecklingen. Aven om
samtliga dr Gverens om att en balans skall finnas definieras denna balans mycket olika.

E. Civila samhillets potentiella handlingsutrymme. Detta dr inte en position utan det
utrymme som, lite slarvigt, kan sigas blir 6ver nir staten och marknaden tagit sitt.
Samtidigt 4r det ett utrymme som dr sjilva kittet 1 vart samhille. Dir lever vi i var vardag
nir vi inte arbetar eller pa nagot annat sitt kommer i kontakt med de politiska,
administrativa samt ekonomiska system som vart samhille i mycket bestiar av. Det kan
beskrivas som de fria gemenskapernas sfir dir man inte handlar utifran nagon
professionell rationalitet eller ett egenintresse utan fOr att man bryr sig om andra. Ett
sadant nitverk kan aldrig uppamma de resurser som en stat eller ett stort foretag kan gora.
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Dirfér kommer en maktkoncentration 1 A eller B minska det civila samhillets inflytande pa
samhaillet 1 sin helhet 2ven om behovet av det civila samhallet kan antas oka de tider da stat
och koncerner vill 6ka sin makt.

4.1 REFERENSRAM

Referensramen syftar till att underséka vilken relation dessa samhallsperspektiv har till
varandra. For att modellen skall fungera som diskussionsunderlag maste man anta att det
finnas en grins for varje form av maktkoncentration. Dessutom maste man anta att
samhillet, under overskadlig framtid, kommer att ha dessa former av maktkoncentration.
Grundférutsittningen dr med andra ord att vi lever i ett samhille dér vi d4r beroende av
varandra och dir det dven fortsittningsvis kommer att finnas nagon form av stat, foretag
och dirtill ett civilt samhalle som existerar utan vinstintresse.

De olika perspektivens relation till varandra beskriver vi i en "makt-triangel" (fig. 1).

Positionerna i denna . ) .
triangel besktiver Okad statliy makt Okad koncernmakt B
samhallet utifran olika

grad av
maktkoncentration A
. Minskning av
genom att visa hur det civila
stor statens respektive samhillets
koncernernas potenticlla
domi R th handlings-
ominans ar, saom 1§r utrymme
stor del som Aterstir
for det civila samhallet D
som vi har givit Okning av
beteckningen E 1 tletchla
samhiillets
figuren. Det figuren potentiella
beskriver ar det civila handlings- E E
samhillets potentiella utrymme
handlingsutrymme 1
relation till statens och

koncernernas grad av
makt-koncentration. C

Figur 1.

I punkt A har staten all makt. I punkt B har koncernerna all makt. Linjen fran A till B
beskriver ett minskat statsinflytande och ett 6kat koncerninflytande utan att medborgarna
nagonsin far ndgot oOkat inflytande. Fran A till C och fran B till C minskar statens
respektive koncernernas inflytande fran total till ingen alls. Punkten C saknar dirmed
maktkoncentration och det civila samhillets potentiella handlingsutrymme ar oinskrinkt.
Vilket inte behover betyda att friheten dr storst dar, eftersom friheten i denna position
inskrinker sig till vad individen kan gora sjalv. Denna position har med andra ord endast
negativ frihet (frihet frin tvang). Vid en hogre grad av maktkoncentration 1 samhillet kan
vi skapa redistributiva system och dirmed mojligheten till positiv frihet (ex. ritt till
utbildning, mat och bostad).
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Varje mojlig maktfordelning i ett (post)modernt samhille beskrivs med andra ord av den
triangel som beskrivs av punkterna A B C dir dessa punkter beskriver var sin extrem vad
det giller maktférdelningen i samhallet.

4.2 DAGENS UTVECKLING

Aven om minga av de intervjuade ir oense om hur samhillet bér utvecklas fann vi en
enighet om at vilket héll samhillet utvecklades. Nagra kallade det f6r 10/90-sambhillet.
Detta dr enligt de flesta ett mycket mojligt framtidsscenario. Den huvudsakliga makten i
detta samhille dr koncentrarad till koncernerna. Staten existerar men med ett mindre
inflytande dn idag och mer integrerad i koncernernas verksamhet. "10" stir f6r den tiondel
som skordar frukterna det arbete som utfors i samhillet och som bestimmer i vilken
riktning samhallet skall utvecklas.

Vi borjar med att utga fran anarki (C) och tinker oss att det bildas koncerner vars makt
Okar. Da firdas vi lings linjen CB mot B (koncernstyre).

Om vi dtervander till C och tinker oss att en stat bildas och Okar sin makt firdas vi pa
linjen CA mot A (totalitir stat).

Vi ser ocksd att en minskad makt for staten/ koncer-nerna inte behover betyda Okat
inflytande f6r det civila samhillet. Om vi har en tinkt situation med total statskontroll (A)
och det bildas koncerner far vi en situation da vi firdas pa linjen AB mot B.

I detta samhille har vi hamnat uppe till hoger pa figuren. Man var ocksa Overens om att
inte bara USA dr pa vig dit, 4ven om de i manga avseenden leder utvecklingen, utan att
ovriga varlden foljer samma utveckling. De idr ocksa Overens om att vi gar mot ett allt
storre inflytande for koncernerna pa bekostnad av den demokratiska statens mojlighet att
paverka utvecklingen.

Stor oenighet rader dock om hur lingt vi kommit, om detta skall motverkas och vilka
grupper som bir ansvaret. Sammanfattningsvis sa tycks alla grupper vara 6verens om att vi
har problem, men ingen ansig sig ha mojligheter att géra mer for att stoppa denna
utveckling.

4.3 MOJLIGHETER

Ur vara samtal framgick det med all tydlig 6nskvirdhet att samtliga 6nskade en levande
debatt. Aven om strategierna nedan ir vildigt olika finns en respekt for olika
asiktsinriktningar och en 6nskan om ett mer vitalt samtal. De foreslagna strategierna nedan
utgar naturligtvis fran olika positioner i figuren. Med andra ord sia definieras dagens
situation nagot olika av olika grupper.

1. Minskad statlig makt

Den forsta strategin for 6kad demokrati gar ut pa att staten skall ha sa lite att sdga till om
som mojligt. Hur stor maktkoncentrationen hos koncernerna skall tillatas vara diskuteras
dock sillan. Detta synsitt utgar istillet fran att staten i dag skall limna ifran sig olika
ansvarsomraden utan att sdga att koncernerna bor ha mer makt. Istillet hanvisas till
“marknaden®. Mot B for att na D.
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2. Okad statlig makt.

Denna strategi ses som ett “mellansteg™ f6r manga kritiker 1 USA pa vig mot en mer
odefinierad "ideal demokrati". Problemet som dessa féresprikare pekar pa dr att stora delar
av den statliga sektorn dr intimt forenad med koncernerna. Trots detta finns det delar av
sambhillet som staten bor dtererdvra, skolan och massmedia brukar riknas till dessa. Mot A
for att na D.

3. Decentralisering

Enligt denna strategi dr det meningslost att brika om staten eller koncernerna har mest
makt. Istillet bor fokus vara pa medborgarna i det civila samhallet och mojligheterna att
Oka deras inflytande. Mot C for att na D.

De tre strategierna dr férenade med olika syn pa individen, statens roll, koncernernas
drivkrafter och hur det goda sambhillet skall se ut. Alla 4r dock 6verens om att massmedia
och skolan har en viktig roll att spela som arenor dir dessa olika strategier bor diskuteras
och analyseras pa lika villkor.
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5. SLUTSATSER

Den allminna, och kanske sjalvklara, slutsats vi drar av vart intervjumaterial 4r att det inte
far finnas er 16sning. Demokrati dr en process dir olika "losningar" skall prévas och
diskuteras. Vad som dr viktigt dr att samhillets olika grupper fir mojlighet att mota
varandra och diskutera konsekvenserna av den nuvarande samhaillsutvecklingen ur ett
lingre perspektiv. I punktform kan féljande slutsatser dras av vart material:

e Bade massmedia och utbildningssystemet glider allt lingre bort fran rollen som arenor
dir olika réster ges utrymme.

e Bade da det giller utbildning och massmedia ar trenden att individen i allt mindre grad
behandlas som en medborgare och allt mer som en produkt.

e Den fraimsta aktéren inom massmedia ar koncernerna vars dominans okar.

e Reaktionerna mot den minskade demokratin sker framfér allt pa lokal niva, utom
rickhall for koncerner och staten. Da dessa grupper endast har begrinsat
handlingsutrymme har de inte mojlighet att paverka de infrastrukturella
forutsittningarna i samhallet.

e Det finns moijligheter att skapa en konstruktiv dialog forutsatt att staten och
koncernerna accepterar att avhinda sig en del av makten.

5.1 INFOR EN DISKUSSION | SVENSK KONTEXT

Vi har i denna rapport fokuserat oss pa situationen i USA. Flera av de intervjuade var dock
vilbevandrade i den svenska/europeiska situationen och utifrin diskussioner med dessa
anser vi oss ha goda skil att rekommendera berérda parter att initiera ett seridst och
lingsiktigt demokratiarbete. Vil medvetna om att det redan idag pagar flera projekt hoppas
vi att respektive aktor kan tillgodogora sig nagra av nedanstaende rekommendationer och
tankar. Sdrskilt galler det initiativen fran stat och niringsliv som idag ofta presenteras som
alternativ till varandra samtidigt som det civila samhillet utestdngs i bada processerna.

1. En samlad analys av massmedia och skolan bor ske dir strukturella problem lyfts fram
och framtida hot mot- och mojligheter for en demokratisk utveckling kartliggs.

e Processen bor koordineras av representanter fran stat, naringsliv och det civila

samhdllet. Samtliga diskussioner och dokument skall finnas tillgiangliga f6r

allmanheten.

e Processen bor inte endast inrikta sig pa att finna enighet mellan olika aktorer,

utan ocksa oenigheter.

e Visentligt dr att respektive aktors viktigaste fragor behandlas pa det sitt som de

sjdlva vill formulera dem. Eventuella utredningsuppdrag maste fa formuleras av

respektive aktor, eller av alla tillsammans. Ratten att formulera sig dr central i denna
process.

e Varje aktor maste under processen definiera sitt ansvarsomrade och diskutera nar

deras makt blir for stor och dirmed ett hot mot en fungerande demokrati.

e Skillnader i ekonomiska resurser far inte bli utslagsgivande for arbetet.
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2. En institution bor skapas for en kontinuerlig bevakning av massmedia. I denna bor
samtliga intressegrupper fa mojlighet att vara representerade. Denna institution skall kunna
initiera utredningar och tillhandahilla information f6r olika grupper. Institutionen skall
dessutom regelbundet presentera statistik 6ver massmedias behandling av olika amnen.

3. En institution bér ocksa skapas for en kontinuerlig bevakning av skolan. Aven dir bor
samtliga intressegrupper ha mojlighet att vara representerade. Denna institution skall
bedéma skolmaterial och tillhandahalla material och stod till lirare som vill diskutera
demokratifragan.

Naturligtvis sker det verkliga demokratiarbetet inte 1 grupper som de tinkta grupperna
ovan utan genom att varje medborgare ges mojlighet att paverka samhillets utveckling.
Genom att skapa en 6ppnare samtalsatmosfir kan det dock bli littare for olika grupper att
gora sin rést hord. Fram tills dess far vi hoppas att de personer och grupper som sitter pa
centrala positioner i samhallet ger sig tid att fundera 6ver hur ofta de behandlar manniskor
som medborgare, konsumenter respektive produkter.

5.2 AVSLUTNING

Vi avslutar rapporten med tva citat. Det forsta fir tjina som ett exempel pd nir
massmedias aktorsroll nir sin extrem. Citatet 4ar himtat ur boken "Informations-
krigstéring", som Forsvarshogskolan, FOA och SAF publicerade 1997.

"Nagra exempel pd "Vapen" i informationskriget: Psykologiska operationer i media av
olika slag |[...] 6kar verkligen i omfattning och antal. Typexemplet under senare ar dr den
kuwaitiska sjukskéterskan, som i de stora medierna i USA berittade hur irakiska soldater
under anfallet 1990 brutit sig in pa ett barnhem, ryckt smd nyfédda barn ur kuvdser och
dodat dem.

Det kom vid en tidpunkt, nidr opinionen i USA bérjade svikta inf6r att ga in i kriget. Man
hade botjat att i negativa termer tala om hur méinga "bodybags" man skulle beh6va skaffa
for "vira amerikanska pojkar och flickor". Var det verkligen vart krig det hdr? Men nir
information som denna om hindelser i barnhemmen kom fram, reste sig folkviljan i USA
till ett ramaskri. Politiker och folk var nu helt 6verens om att man borde ga in i kriget pa
Kuwaits sida med amerikanska trupper. Det visade sig lingt senare att historien var
fabricerad. Skoterskan var i sjdlva verket dotter till den kuwaitiska ambassaddren, och en
del i propagandan att genom information som inte var kontrollerad locka med den
amerikanska opinionen."
Goran Tode, Overste 1. graden, Informationskrigsféring s. 17.

Informationen var en del i en kampanj utformad av Hill & Knowlton, en av virldens
storsta PR-byrier som arbetar med bl.a. internationella relationer. Tvirt emot vad manga
tror dr denna form av informationsarbete mycket vanlig. Burson-Marsteller dr ett annat
stort PR-bolag vars meritlista inkluderar féljande kontrakt: PR-arbete for Argentinas
militirjunta och Indonesien. De var ansvariga for krishantering vid Exxon Valdez
oljeolycka utanfér Kanada och Union Carbide gasolycka i Bhopal, Indien. Verksamheten
omfattar ocksd mobilisering av “grisrotsrorelser” da foretag som Philip Morris och Dow
Corning behovt fa stdd f6r rokning respektive brostimplantat. Vid tillfillet som citatet
hinvisar till arbetade Burson-Marsteller med en kampanj for att 6vertyga den amerikanska
befolkningen att NAFTA var nédvindigt. Deras konkurrent Hill & Knowlton fick néja
sig med en mindre kampanj. En kampanj som innebar att, pi uppdrag av Kuwaits
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exilregering, 6ka amerikanarnas vilja att ga in i Kuwait och med vapen och kéra ut Irak. Att
dessa kampanjer pagick var kint av flera grupper som arbetar med att sprida information
om propaganda, grupper som dock inte har ekonomiska resurser att na ut.

Det andra citatet kommer frin Toucqeville som med sin resa till USA f6r 166 ar sedan
inspirerade oss. Han hivdade att:

"[utan] medborgarnas aktiva deltagande i jimnlika institutioner och civila
sammanslutningar, liksom i politiskt relevanta organisationer, kan det inte finnas nagot
sitt att vidmakthélla den politiska kulturens eller de sociala och politiska institutionernas

demokratiska karaktir."
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BILAGA 1

Intetvjuer i USA/ Canada

Intervjuerna genomfordes under tiden 29 juli till den 19 augusti och tog mellan en och fem
timmar. Som utgangspunkt anvindes ett formulir med 6ppna fragor (bilaga 2).
Presentationerna ar baserade pa gruppernas egen information om sin verksamhet.

The Advocacy Institute (ADI)

Lewis, Karen; Deputy Director, Tobacco Project

aiinfo@advocacy.org

ADI idr en liberal organisation. Deras verksambhet ar inriktad pa att stirka inflytandet hos
grupper som arbetar med féretridare for social- och ekonomisk rittvisa. Verksamheten dr
uppdelad pa fyra program. 1. Utbildningsverksamhet, 2. "dmneslaboratorium" dir man arbetar
med fragor som klargér problematiken med ohdmmat féretagsinflytande, 3. Mediatrining, 4,
"Demokraticentrum" dir méjligheter for politisk paverkan studeras.

Accuracy In Media (AIM)

Goulden, Joseph C.; Director of Media Analysis

http://www.aim.otrg

AIM ir en konservativ organisation som arbeter med bevakning av media f6r féretag och
grupper som anser sig orattvist behandlade. Organisationen har fyra verksamhetsomaden; 1.
Undersoker klagomal gillande serisa misstag 1 media. 2. Bevisade felsteg redovisas for de
hégsta ansvariga inom mediaorganisationerna med krav om korrigering. 3. Publicerar de
grovsta fallen och mobiliserar folkliga opinioner for att fa media att gottgdra det intriffade. 4.
Jobbar for att hoja kvalitén pa rapportering, redigering och ett ansvarsfullt f6érhallande till
nyheter. Enligt de sjilva kan de hjilpa féretag genom: att "It [AIM] causes thousands of letters
to be sent to TV advertisers of badly flawed programs that the advertisers helped pay for."

The Alliance for Democracy (AFD)

Nelson, Mat; Coordinator

http:/ /www.sit.wisc.edu/~democrac/

En studentorganisation i Wisconsin med koordinering fran Madison. Organisationen har tre
verksamhetsomraden dar en huvudkampanj drivs for varje omrade. 1. Kritik mot media- och
foretagsinflytande 6ver universitet och samhille (Reebook kampanj mot skofGretagets
engagemang pa universitetet), 2. Okat socialt ansvar (Kampanj som riktas mot universitetets
investeringar och universitetsledningens sirintressen beroende pa eget dgande), 3. Oka
engagemanget (Arrangera en stor konferens for att diskutera vikten av engagemang i sambhillet)

Center for Economic Democracy (CED)

Lyons, Zachary D.; Publisher, Editor

boycottguy@aol.com

Center for Economic Democracys birande tanke ar att manniskor i 6kad utstrickning maste
inse att de genom varje kép gor ett val. Genom en kvartalstidning sprids information om alla
nu pagaende bojkotter utan att nagon politisk sallning sker. Alla som vill rapportera en bojkott
maste dock klart beskriva varfér bojkotten genomférs och vad foretaget skall gora for att hava
bojkotten. Tvd huvudbudskap fors fram av organisationen. 1."T4nk globalt, it lokalt" (vilket
organisationen hoppas starta en debatt om lokal utarmning, kulturellt och ekonomiskt) 2. "En
dollar idr en rost" (vilket organisationen hoppas 6ka medvetandet om att varje kop ar ett val dir
man ocksa stodjer det aktuella féretagets verksamhet och policy, aven om man inte kdnner till
den.)

Center for Media and Democracy (CMD)



Stauber, John; Founder and Director of the Center for Media and Democracy.

http:/ /www.prwatch.org/

CMD ir en ickevinstdrivande organisation som fokuserar sitt arbete pa grivande journalistik
om PR-foretagen. Centret hjilper medborgare, forskare och journalister som vill f6rstd hur
manipulativ och felaktig PR-verkamhet fungerar. De har specialliserat sig pa att "blowing the
lid of today's multi-billion dollar propaganda-for-hire industry, naming names and revealing
how public relations wizards concoct and spin the news, organize phony 'grassroots' front
groups, spy on citizens, and conspire with lobbyists and politicians to thwart democracy".

Center for Media and Democracy ger ut "PR Watch; Public intrest Reporting on the
PR/Public Affairs Industry". Stauber har ocksa tillsammans med Sheldon Rampton skrivit
boken "Toxic Sludge is Good for You. -Lies, Damn Lies and the Public Relations Industry".

Centre for Media Education (CME)

Chester, Jeff; Executive Director

http:/ /www.cme.org/

CME grundades 1991 och ir en icke vinstdrivande organisation som arbetar f6r att héja
kvalitén i elektronisk media. Organisationen forséker paverka policybeslut inom omradet
genom forskning, radgivning, utbildning och medialt arbete. Fokus ar framf6r allt pa hur barn
péaverkas av media. CME hjilper ocksd andra ickevinstdrivande organisationer att organisara
sitt arbete inom omradet.

The Center for Strategic Communication (CSC)

Ragoglioso, Raymond L..; Director of Communications and Development

http:/ /www.csc.org/

CSE ir en federal icke vinstdrivande organisation som tillhandahaller utbildning f6r den icke
vinstdrivna och filantropiska sektorn. De fokuserar pa hur dessa grupper kan arbeta mer
kvalitativt genom ett strategiskt anvindande av kommunikationsteknik och verktyg.
Verksamheten integrerar massmediastrategier, PR, marknadsforing, nya tekniska tillimpningar.
De poingterar kopplingen mellan en organisations kommunikationskompetens och deras
mojlighet att paverka samhillet.

Ecological Society of America (ESA)

Barber, Mary C.; Executive Director, Sustainable Biosphere Initiative

http://esa.sdsc.edu/

ESA grundades av en grupp forskare 1915 och har sedan dess byggt sitt nitverk kring denna
grupp. Idag bestar organisationen av 6ver 7 300 forskare. Nyligen har verksamheten utckats till
att omfatta frigan om hur vetenskapliga ron anvinds av beslutsfattare. Organisationen har fyra
mal: 1. Att uppmuntra ekologisk forskning genom att férbittre kommunikationen mellan
ckologer via publikationer av olika trycksaker och méten. 2. Att hoja allmidnhetens medvetande
gillande vikten av forskning om ekologin och férsiakra sig om en kontinuerlig tillgang pa nya
ekologer genom utbildning och utatriktad verksamhet. 3. Att Oka tillgingliga resurser for att
bedriva ekologisk vetenskap via resurser i den privata och offentliga sektorn. 4. Att forsikra sig
om det korrekta anvindandet av ekologisk vetenskap vid beslutsfattande gillande miljén
genom att forbittra kommunikationen mellan den ekologiska gemenskapen och beslutsfattare
pa alla nivaer i den statliga och privata sektorn.



FAIR (Fairness & Accuracy In Reporting)

Nanreckas, [im; Editor

http:/ /www.fair.org/

FAIR ir en federal organisation som studerar media och som erbjuder vildokumenterad kritik
1 syfte att korrigera partiskhet och obalans. FAIR stravar efter att vitalisera yttrandefriheten
(The First Amendment) genom att forespraka storre mangfald i pressen. FAIR fingranskar
mediaverksamhet som marginaliserar allminhetens intressen, minoriteter och avvikande
asikter. Ytterst dr det FAIRs dsikt att det 4r n6dvandigt med strukturella reformer for att bryta
upp de nuvarande mediakonglomeraten, etablera oberoende "public broadcasting” och frimja
starka, icke vinstdrivna, alternativa killor till information.

Handsnet

Goldsmith, David; Director

http://www.handsnet.org/

Handsnets grundlaggande idé ar att knyta samman olika ickevinstdrivna organisationer och lira
dem hantera framfor allt ny teknologi som Internet. Verksamheten delas upp 1 fem
verksambheter: 1. Kurser 1 anvindandet av ny teknologi, 2. Workshops kring strategifragor, 3.
Lunchféredrag, 4. Riktad utbildningsverksamhet. Organisationen forsoker ocksa underlitta for
organisationer att finna information bl.a. genom att skapa nya sokmotorer f6r WWW.

The Media Foundation (MFO)

Lasn, Kalle; Cofounder of The Media Foundation and Publisher of Adbuster
http://www.adbusters.org/

The Media Foundation ir en aktionsinriktad icke vinstdriven organisation som jobbar for att
stoppa "mental polution". Arbetet dr uppdelat pa tre verksamheter. 1. Ett magasin (Adbusters)
som kommer ut fyra ginger per ar, 2. WWW-sidorna dir "Culture Jammers head quarter"
finns, 3. Power shift, vilket dr en mediabyra f6r progressiva grupper. Organisationen ser sig
som en aktivistorganisation for mediaaldern. De viktigaste projekten dr en kampanj for att
bryta de traditionella ekonomernas hegemoni, en antikonsumtionskampanj och en kampanj for
att avsloja baksidan av de foretag som profilerar sig hiardast genom marknadsféring (Nike,
Marlborou, Camel, Calvin Klein och Absolut Vodka)

The Media Institute (MIN)

Raplar, Richard T.; Vice President

http://www.mediainst.org/

The Media Institute dr en icke vinstdriven forskningsorganisation som specialiserat sig pa
policyfragor inom media. Inkomsterna kommer frimst fran koncerner och mediaféretag.
Institutets tre principer hirstammar fran "mediarevolutionen" pa 80-talet. 1. En tro p4 att
yttrandefriheten (First Amendment) skall gilla f6r alla nya och gamla mediaformer, 2. En
6vertygelse om att teknologisk forindring gor konkurrens oundviklig och att reglering ér
overflodig, 3. En 6nskan att fostra journalistisk perfektion. Institutet publicerar bécker och
skrifter, jobbar gentemot rittsvasendet och sponsrar lunchserier f6r journalister och ledande
kommunikationspersoner.

Media Studies Centre (MSC), Funded by The Freedom Forum

MeGill, Lawrence T.; Director of Research and Administration

http://mediastudies.org/

Media Studies Centre ir ett institut som studerar masskommunikation och teknologisk
torandring. Genom en rad olika verksamheter férsoker organisationen 6ka kvalién i media,
starka journalistutbildningen och utvirdera effekterna pa samhaillet av den teknologiska
utvecklingen.Centrets verksamhet omfattar bl.a. seminarium, konferenser, studier av ny
teknologi och ett utbildningsprogram.



Multinational Research Centre (MRC), Part of ""Essensial Information"

Caroll, Marcia; In Charge of The Multinational Research Centre

http://essential.org/monitor

Multinational Research Centre dr en organisation som fokuserar sig pa transnationella foretags
verksamhet runt om i virlden. Deras huvudsakliga arbete sker som informationsférmedlare av
kunskap till aktivister i Tredje virlden. De ger ut tidningen "Multinationel Monitor" som tar
upp aktuella hindelser och kampanjer som berér multinationella féretag runt om i vérlden.

University of Wisconsin

McChesney, Robert W.; Associate Professor of Journalism and Mass Communication

McChesney ar en framtridande profil 1 USA da det giller massmediala fragor. Han har
publicerat flera bocker inom omradet bl.a. Mass Media and Democracy: The Battle for Control
of U.S. Broadcasting, 1928-1935 (1993) och senast The Global Media (1997) och Corporate
Media and the Threat to Democracy.



BILAGA 2

Frageformulir

Foljande frageformulir anvandes som underlag vid intervjuerna. Innan intervjuerna hade de
intervjuade haft moijlighet att lisa en bakgrundsbeskriving dir fragorna fanns tillsammans med
en kort beskrivning av rapportens syfte.

1. ORGANISATION

How would you describe your organisation?

How many members/ supporters/ subsctriber do you have?
How are you organised? Who's doing what?

Which fora do you see as important in your field?

What are the goals for the organisation (long, medium and short term)?

Who are you trying to reach?
Which are the other organisations in your field?
What knowledge/values do you want to spread?

How do you finance your work?
How does your financial future look like?

2. MEDIA

What is your view on contemporary mass media?

How do you think it will develop and could it be improved in any way?
In what ways do you communicate through media?

How important are the different forms of mass media?

3. EDUCATION

What is your view on the contemporary education system?

How do you think it will develop and could it be improved in any way?
How should it be financed?

Pros and cons with sponsoring?

Do your organisation do any work with school children?

How important is the educational system in your work?



BILAGA 3

Agande

Nr. Namn Inkomst i miljarder $ (1997)
1 USA 1722
2 Tyskland 977

3 Italien 559
4 Storbritannien 4877
5 Japan 407

6 Frankrike 222

7 Holland 163

8 General Motors 161,3
9 Daimler-Chrysler 154,6
10 Brasilien 151
1 Ford Motor 144
12 Wal-Mart Stores 139,2
13 Shell Group 128,1
14 Kanada 121
15 Mexiko 117
16 Spanien 113
17 Marubeni 111,1
18 Mitsui & Co 109,3
19 Itochu 108,7
20 Mitsubishi 107,2
21 Exxon 100,7
22 General Electric 100,5
23 Sydkorea 100
24 Toyota Motor 99,7
25 Australien 90,7
26 Sumimoto 89,0
27 IBM 81,7
28 Sverige 81,1
29 AXA 78,7
30 Citigroup 76,4
31 Volkswagen 76,3
32 Nippon Tele. 76,1
33 BP Amaco 68,3
34 Nissho Iwai 67,7
35 Nippon Life Ins. 66,3
36 Siemens 66,0
37 Allianz 64,9
38 Hitachi 62,4
39 Danmark 62
40 UPS 60,1
XXX Vietnam 5,6
XXX Nicaragua 0,4

XXX Togo 0,23



Bilaga 4
Channel One

Channel One ir ett igonfallande exempel pa koncerners inflytande pé skolan.
"The day that I really understood the magnitude of what we were doing was when I visited a Channel
One school, and I happened to walk in the building at the moment that the program was on, and you
could hear the sound of the Channel One program reverberating through the hallways as every single
classroom in this entire school was watching the program at the same time. And you begin to realize
the power, the awesome power and the influence that Channel One has. Because that very same
experience was happening in 12 000 places around the country."
Joel Babbit VD Channel One, "Channel One Vision" paper presented at the Youth Matket
Conference, Boston, May 5-6 1994

Whittle Communications introducerade Channel One i klasstummen den 4 mars 1989.
Channel One ir en form av "nyhets/utbildningsprogram" som pégir i tio minuter och som
f6ljs av 2 minuters reklam. 1994 fanns Channel One i 12 000 skolor, 600 000 klassrum i 47 av
USAs delstater. Det nér dtta miljoner barn, 45 procent av barnen i dldarna mellan 11 och 18 ar.
Skolorna blir en del av Channel One nitverket genom att de later Whittle Communication
installera elektronikutrustning for cirka 50 000 dollar i varje skola. I detta ingar en TV till varje
klassrum en video och en satelitmottagare.

Till presumtiva reklamannonsorer gav Babbit foljande beskriving av verksamheten:
"We will go into a school system and we will say to the supetintendent or the principal or the
headmaster: We have a deal for you. Sign this contract if you will turn n this show, which is a
12-minute program. Tell us that you will turn it on at 9:30 a.m. every morning. And if you do
that, we will give a TV monitor for every one of your classrooms. We will give a satellite dish
to your school, and we will give you a VCR for your school. All you have to do to get that
equipment is to say that you will turn on the show for 12-minutes at 9:30 every morning for
three years."

I februari 1997 slipptes en rapport fran Channel One dir Tim Nicholas, som dr "Vice
President of Research for Chanel One'" konstaterade: "At Channel One we have been
addressing the challenges of measuring both advertising and editorial impact for more than six
years."

Skolor som har Channel One var 6% bittre dn genomsnittet da det géllde nutidsorientering.
Da det giller reklamen dr resultatet imponerande. "The average brand in the study experienced
substantial increases in every one of the awareness och preference measures that were tracked."
27 av 33 mirken hade hogre igenkdnningsprocent efter skolaret bland "Channel One
students". Da det giller de produkter som ir elevernas favoriter/mest anvinda ir dessa hogre
for 17 av produkterna jamfort med 9 som var ligre (sju var oférindrade). Channel One
kommenterar dessa resultat med "making these results even more impressive is the fact that
many brands that advertise on Channel One are large nationally advertised brands that have
very high awareness and preference levels to begin with."

Eftersom skolorna nu har videoapparater ger Channel One "free (and commercial-free) video
and print learning aids on a variety of subjects". Att det inte 4r reklam i dem betyder dock inte
att Channel One dgnar sig at valgorenhet. Istillet ar hela program framtagna med olika
annonsorers hjilp. "Physical education TV" (P.E. TV) produceras t.ex. av Channel One
tillsammans med Reebok som ir programmets sponsor.

Tim Nichols avslutar rapporten med att konstatera att:

"Advertisers are given the opportunity to have a dialogue with an important, hard to reach
market segment in a quality environment -- again with measurable results. And as the enabler
for this partnership, Channel One enjoys a healthy business. Everybody wins."
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